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บทคดัย่อ 
 การวิจัย เรื่อง “การรับรู้ของเยาวชนที่มีต่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กรณีศึกษาอ าเภอ
พระนครศรีอยุธยา จังหวดัพระนครศรีอยุธยา” ในครัง้นี้มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษาความแตกต่างทางลักษณะ
ประชากรศาสตรข์องเยาวชนทีม่ผีลต่อการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์และเพื่อศกึษาการรบัรู้ของเยาวชนทีม่ต่ีอ
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ประชากร คอื เยาวชนในอ าเภอพระนครศรอียุธยา ระดบัชัน้มธัยมศกึษาตอนต้น 
จ านวน 26,963 คน การเลอืกกลุ่มตวัอย่าง 400 คน โดยใชว้ธิกีารเลอืกแบบหลายขัน้ตอน เครื่องมอืทีใ่ชเ้กบ็ขอ้มลู 
คอื แบบสอบถาม วเิคราะหข์อ้มลูโดยการแจกแจงความถี่ ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลีย่ ค่าส่วนเบีย่งเบนมาตรฐาน ค่าสถติิ
ทดสอบท ีและค่าความแปรปรวนทางเดยีว ใชน้ัยส าคญัทางสถติิที่ระดบั 0.05 ผลการวจิยัพบว่า 1) การรบัรูข้อง
เยาวชนเกี่ยวกับโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อยู่ในระดับปานกลางในทุกด้าน แต่พบว่าโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลท์ าใหรู้จ้กัยีห่อ้ของสนิคา้เพิม่มากขึน้ อยู่ในระดบัมาก 2) ลกัษณะประชากรศาสตร์ที่แตกต่างกนัของ
เยาวชนมผีลต่อการรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่แตกต่างกนัดงันี้ 2.1) เพศ มผีลกบั 4 ตวัแปร คอื ชื่น
ชอบสนิคา้, อยากซือ้สนิคา้, ประทบัใจโฆษณา และอยากทดลองดื่ม 2.2) อายุ มผีลกบั 7 ตวัแปร คอื รูจ้กัสนิค้า
เพิม่มากขึน้, ชื่นชอบสนิคา้, อยากซื้อสนิคา้, ประทบัใจโฆษณา, ช่วยเหลอืสงัคม, เตือนภยัจากการดื่มสุรา และ
อยากทดลองดื่ม 2.3) ระดบัการศกึษา มผีลกบั 9 ตวัแปร คอืรูจ้กัสนิคา้เพิม่ขึน้, ชื่นชอบสนิค้า, อยากซือ้สนิคา้, 
ประทบัใจโฆษณา,ความมรีะดบัหรูหรา, ความตื่นเต้นทา้ทาย, การสนับสนุนกฬีาหรอืคอนเสริต์, ช่วยเหลอืสงัคม 
และไม่ไดก้ระตุน้ใหเ้กดิปัญหาสงัคม อย่างมนียัส าคญัทางสถิตทิีร่ะดบั 0.05 
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Abstract 
 Research "The perception of youth toward alcohol advertising: A case study of Phranakhon Si 
Ayutthaya District, Phranakhon Si Ayutthaya Province” This is aimed to study the differences in 
demographic characteristics of youth to influence the advertising of alcoholic beverages and to study the 
perception of youth toward the advertising of alcoholic drinks. The population was 26,963 youths in 
Phranakhon Si Ayutthaya at Secondary Level. The samplings were collected 400 people by using means 
of selecting multi-stage sampling. The questionnaire was our survey method. The data were analyzed by 
frequency distribution, percentage, mean, standard deviation, statistical t- tests andone-way ANOVA at 
statistically significant 0.05 levels. The results demonstrated that: 1) The perception of the youth about 
the advertising of alcoholic drinks are moderate in all aspects, however; it found that alcohol ads make 
them know brand of products are increasing at a high level. 2) There were different demographic 
characteristics of youth affect the recognition of alcohol advertising as 2.1) Gender showed the 4 
variables such as product admiration, product demand, advertising impression and want to try. 2.2) Age 
showed the 7 variables as known product widely, product admiration, product demand, advertising 
impression, social assistance, be aware of drinking alcohol and want to try. 2.3) Educational Level 
showed the 9 variables like known product widely, product admiration, product demand, advertising 
impression, high level of luxury, excitement and challenge, support for sports or concerts, social 
assistance and do not encourage the social problems using statistically significant level at 0.05. 
 
Key words: perception, youth, alcohol advertising 
 
บทน า 
 ธุรกจิเครื่องดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นสนิคา้ทีม่มีลูค่าทางการตลาดสงู และมฐีานผูบ้รโิภคเครื่องแอลกอฮอลน์ัน้
ก็มีการเพิ่มจ านวนเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ในแต่ละปี ซึ่งการเติบโตของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นัน้มีสาเหตุหลาย
ประการ แต่แรงกระตุ้นทีม่สี่วนส าคญัในการขบัเคลื่อนธุรกจิเครื่องดื่มแอลกอฮอลค์อื แรงกระตุ้นจากโฆษณาและ
การส่งเสรมิการขาย เนื่องจากทุกวนันี้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลม์กีารน าเสนอที่น่าสนใจ สวยงาม และสรา้ง
ความประทบัใจให้กบัผู้ชมได้เป็นอย่างด ีซึ่งส่งผลต่อการรบัรู ้การจด และทศันคติของผู้รบัสารเป็นอย่างยิง่ ซึ่ง
สอดคลอ้งกบัผลการวจิยัพบว่า เยาวชนเคยเหน็โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์ากสื่อโทรทศัน์ จ านวน 1,377 คน 
หรอืรอ้ยละ 97.1 ของกลุ่มตวัอย่างทัง้หมด1 การโฆษณาเป็นเครื่องมอืการสือ่สารชนิดหนึ่งทีท่ าหน้าทีใ่นการน าพา
ข่าวสาร หรอืภาพสนิค้าทีป่รากฏออกมาเพื่อสื่อให้ผูบ้รโิภคได้เหน็ไดร้บัรูแ้ละเกดิความต้องการในสนิคา้นัน้ ซึ่ง

                                                           
 1 ศรรีชั ลาภใหญ่, การศึกษาการรบัรู้ ทศันคติและความต้องการมีส่วนร่วมของเยาวชนต่อการยบัยัง้ปัญหาและ
พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นครอบครวั. ส านกังานเครอืขา่ยองคก์รงดเหลา้ (สคล.), ส านกังานกองทุน
สนบัสนุนการสรา้งเสรมิสุขภาพ (สสส.), 2552. 



 
 

 
  

สามารถแสดงออกมาไดห้ลายรูปแบบ ทีป่รากฏออกมาให้เหน็ตามสถานที่ต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นป้ายโฆษณาขนาด
ใหญ่หรอืป้ายโฆษณาขนาดเลก็ๆ เรยีงรายไปตามขา้งถนนหนทางทัว่ประเทศ หรอืตามสื่อต่างๆ ทีม่กีารโฆษณา
ทางโทรทศัน์ วทิยุ หนังสอืพมิพ์ นิตยสาร หรอืแม้กระทัง่ใบปลวิ แผ่นพบัหรอืใบโบรช์วัรท์ี่สามารถน าพาเขา้ถึง
กลุ่มผู้บรโิภคได้เป็นจ านวนมาก แต่มสีนิค้าบางชนิดที่มผีลกระทบต่อกลุ่มผู้บรโิภคที่เป็นทรพัยากรส าคญัของ 
ประเทศชาติที่รฐัไม่ต้องการให้รบัรู้หรอืมผีลกระทบไปถึงนัน่กค็อืเยาวชน2การรบัรู้ของเยาวชนที่มต่ีอโฆษณา
เครื่องดื่มแอลกอฮอล ์โดยเฉพาะในพืน้ทีอ่ าเภอพระนครศรอียุธยา ยงัขาดการศกึษาถงึผลกระทบในเรื่องนี้อย่าง
จรงิจงั พบว่ายงัมกีารขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์นงานกาชาดอยุธยา ซึง่เป็นเขตพืน้ทีม่รดกโลกทีจ่ดัขึน้เมื่อวนัที ่
10-19 กุมภาพนัธ ์2555 นพ.สมาน ฟูตระกูล ผูอ้ านวยการส านักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์
กรมควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุข กล่าวว่า ในบรเิวณงานและรอบๆ พบว่ามสีื่อโฆษณา เช่น ป้ายโฆษณา
เครื่องดื่มแอลกอฮอลห์ลายหลากรปูแบบเตม็ไปหมด และมสีาวเชยีรเ์บยีรซ์ึง่ถอืเป็นสื่อบุคคลถงึ 8 คน เป็นต้น ซึง่
ถอืเป็นการโฆษณาที่มคีวามหมายรวมถงึการสื่อสารการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ี่ผดิกฎหมายอย่างชัดเจน3

ดงันัน้การจะแกไ้ขปัญหาในเรื่องนี้ จงึมคีวามจ าเป็นอย่างยิง่ทีจ่ะตอ้งศกึษา 
 

วตัถปุระสงคข์องโครงการวิจยั 
 1. เพื่อศกึษาการรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องเยาวชน 
 2. เพื่อศกึษาการรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลก์บัลกัษณะประชากรศาสตรข์องเยาวชน 
 
สมมติฐานการวิจยั 
 สมมตฐิาน 1: การรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของเยาวชนมคีวามแตกต่างกนัตามเพศ 
 สมมตฐิาน 2: การรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีของเยาวชนความแตกต่างกนัตามอาย ุ
 สมมติฐาน 3: การรบัรู ้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ม ีของเยาวชนความแตกต่างกนัตามระดบั
การศกึษา 
 
ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รบั  

1. ท าใหท้ราบถงึการรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องเยาวชน เพื่อจะได้น าผลการวจิยัมาก าหนด
เป็นแนวทางในการป้องกนัและเสริมสร้างความรู้ให้แก่เยาวชนในเรื่องโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้อย่าง
เหมาะสม 

                                                           
 2 ประยุทธ ์ ฉตัรแสงอุทยั, สสว., “ส านักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม: โฆษณาเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล,์”<http://www.sme.go.th/Lists/EditorInput/DispF.aspx?List=15dca7fb-bf2e-464e-97e5-440321040570&ID=942>, 
25 กนัยายน 2556 
 3 ไทยรฐัออนไลน์, “งานกาชาดอยธุยาท างามหน้า ขายเหล้าในพืน้ท่ีมรดกโลก,”
<http://www.thairath.co.th/content/edu/239923>,v23 กนัยายน 2556.  

http://www.sme.go.th/Lists/EditorInput/DispF.aspx?List=15dca7fb-bf2e-464e-97e5-440321040570&ID=942%20
http://www.sme.go.th/Lists/EditorInput/DispF.aspx?List=15dca7fb-bf2e-464e-97e5-440321040570&ID=942%20


 
 

 
  

2. ท าให้ทราบถึงความแตกต่างทางลกัษณะประชากรศาสตร์ของเยาวชนที่มีต่อโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์เพื่อจะไดน้ าผลการศกึษามาเป็นขอ้มลูในการใหค้วามรูเ้พื่อเสรมิสรา้งภูมคิุม้กนัใหก้บัเยาวชนไดอ้ย่าง
ถูกตอ้งและมปีระสทิธภิาพ 
 

ขอบเขตและข้อจ ากดัของการวิจยั 
 กลุ่มเป้าหมายการศกึษาครัง้นี้ศกึษา ไดแ้ก่ เยาวชนพืน้ทีอ่ าเภอพระนครศรอียุธยา ระดบัชัน้มธัยมศกึษา
ตอนตน้ เท่านัน้ 
 
วิธีการศึกษา 
 ประชากรประชากรในการศึกษาวิจัยครัง้นี้  คือ เยาวชนในอ าเภอพระนครศรีอยุธยา ระดับชัน้
มธัยมศกึษาตอนตน้ กลุ่มตวัอย่างทีใ่ชแ้ทนประชากร ไดม้าจากการค านวณหาขนาดของกลุ่มตวัอย่างโดย ใชส้ตูร
ของทาโรยามาเน่4โดยให้มีค่าความคลาดเคลื่อนของกลุ่มตัวอย่างเท่ากบัร้อยละ 5 นักเรียนในเขตจงัหวัด
พระนครศรอียุธยา จ านวน 26,963 คน มาค านวณโดยใชส้ตูรของทาโรยามาเน่ โดยใชร้ะดบัความเชื่อมัน่ที ่95% 
จะไดจ้ านวนกลุ่มตวัอย่างทัง้สิน้ 400 คน 
  
 กลุ่มตวัอย่างในการศึกษาการศกึษาในครัง้นี้ก าหนดกลุ่มประชากรตวัอย่างโดยใช้วธิกีารเลอืกแบบ 
multi-stage sampling โดยมวีธิดีงันี้ 1) โรงเรยีนทีค่ดัเลอืกมาจะแบ่งเป็นสถาบนัเอกชนและสถาบนัรฐับาล ทีม่ี
สถานทีต่ัง้อยู่ในอ าเภอพระนครศรอียุธยา จงัหวดัพระนครศรอียุธยาเท่านัน้ 2) เลอืกจากโรงเรยีนขนาดเลก็ ทีเ่ปิด
สอนตัง้แต่ระดบัชัน้อนุบาล – มธัยมศกึษาตอนต้น3)เลือกจากโรงเรยีนขนาดกลาง ที่เปิดสอนตัง้แต่ระดบัชัน้
มธัยมศกึษาตอนต้น – มธัยมศกึษาตอนปลาย4)เลือกจากโรงเรียนขนาดใหญ่ที่มรีะดบัชัน้ตัง้แต่อนุบาล 1 - 
มัธยมศึกษาตอนปลาย 5) เลือกจ านวนกลุ่มตัวอย่างเชิงปริมาณ โดยน ารายชื่อโรงเรียนในอ าเภอ
พระนครศรอียุธยา ทีเ่ปิดสอนในระดบัมธัยมศกึษาชัน้ปีที ่1 ถงึมธัยมศกึษาชัน้ปีที ่3 มาท าการจบัฉลากคดัเลอืก
โรงเรยีนเพยีง 4 โรงเรียนเท่านัน้ ผลการจบัฉลากโรงเรียนที่ได้รบัการคดัเลือก ได้แก่  5.1) โรงเรยีนอยุธยา
วทิยาลยั 5.2) โรงเรยีนสาธติมธัยม มหาวทิยาลยัราชภฏัพระนครศรอียุธยา 5.3) โรงเรยีนเทศบาลวดัเขยีน 5.4) 
โรงเรยีนชุมชนป้อมเพชร โดยคดัเลอืกกลุ่มตวัอย่างดว้ยวธิกีารจบัฉลากคดัเลอืกโรงเรยีนมา 4 โรงเรยีน โดยให้
จ านวนโควตาโรงเรยีนละ 100 คน แบ่งเป็นชัน้ม.1 จ านวน 30 คน ม. 2 จ านวน 30 คน และม.3 จ านวน 40 คน
ทัง้หมด 4 โรงเรยีนจะไดจ้ านวนกลุ่มตวัอย่าง 400 คน  
  
 
 
 

                                                           
 4 วเิชยีร เกตุสงิห,์ การวิจยัเชิงปฏิบติั. (กรุงเทพมหานคร: โรงพมิพแ์ละท าปกเจรญิผล, 2543.)  
 



 
 

 
  

 เครือ่งมือท่ีใช้ในการวิจยั  
 เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการศกึษาวจิยัครัง้นี้ คอื แบบสอบถาม (Questionnaires) รายละเอยีดของแบบสอบถาม 
ม ี3 ส่วน ดงัต่อไปนี้ ส่วนที ่1 ขอ้มูลส่วนบุคคล ประกอบไปดว้ย อายุ เพศ ระดบัการศกึษา รายได ้ทีอ่ยู่ ศาสนา 
กจิกรรมยามว่างสว่นที ่2 ขอ้มลูเกีย่วกบัสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลส์ว่นที ่3 การรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
  
 การทดสอบเครือ่งมือท่ีใช้ในการวิจยั  
 1. การทดสอบความถูกตอ้ง (Validity) โดยการน าแบบสอบถามใหผู้เ้ชีย่วชาญพจิารณาตรวจสอบในดา้น
ความถูกต้องของเนื้อหา (content validity) และความเหมาะสมของภาษาทีใ่ช ้(wording) และความถูกต้องของ
โครงสรา้งเครื่องมอื (structure validity) เพื่อขอค าแนะน าในการปรบัปรุงแกไ้ขโดยใหผู้เ้ชีย่วชาญดงันี้ตรวจสอบ
เครื่องมอืเพื่อขอค าแนะน าในการปรบัปรุงแกไ้ข และน าไปวดัไดต้รงตามวตัถุประสงคท์ีต่อ้งการศกึษา 
 2. การทดสอบความเชื่อถอืได ้(Reliability) โดยการน าแบบสอบถามทีม่กีารปรบัปรุงแกไ้ขแลว้จ านวน 
30 ชุด ไปทดสอบ (try out) กบักลุ่มตวัอย่างในอ าเภอพระนครศรอียุธยา แล้วน ามาหาค่าความน่าเชื่อถือ 
(Reliability) ผลการทดสอบความเชื่อมัน่ของแบบสอบถามทีใ่ชใ้นการวจิยัครัง้นี้ มคี่าความเชื่อมัน่เท่ากบั 0.978 
  
 สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะหข์้อมูล 
 ในการวจิยัครัง้นี้ใชส้ถติใินการวเิคราะหข์อ้ 2 ประเภท โดยมรีายละเอยีดดงัต่อไปนี้ 1) สถติพิรรณนา 
(Descriptive Statistics) ได้แก่ ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลีย่ เพื่ออธบิายขอ้มูลลกัษณะประชากรศาสตร์ ขอ้มูลเกี่ยวกบั
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และการรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ของกลุ่มตวัอย่าง  2) สถิติอ้างองิ (Inferential 
Statistics) ใชใ้นการทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรต้นและตวัแปรตามในสมมตฐิานต่างๆ ไดแ้ก่ t-test และ 
one-way ANOVA 
 
ผลการศึกษา 

การพิสูจน์สมมติฐาน 
 สมมติฐาน 1: การรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของเยาวชนมีความแตกต่างกนัตามเพศ 
ผลการทดสอบสมมตฐิาน โดยเปรยีบเทยีบความแปรปรวนระหว่างการรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลก์บัเพศ
ของเยาวชน พบว่า ยอมรบัสมมตฐิาน 1 ซึง่การรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นัน้จะมคีวามแตกต่างกนักลุ่ม
ของเพศชาย และเพศหญิง อย่างชดัเจนในประเดน็ดงัต่อไปนี้มีความชื่นชอบสนิค้า อยากซื้อสนิค้า ประทบัใจ
โฆษณา และอยากทดลองดื่ม ตามล าดบั ซึง่สอดคล้องกบัแนวคดิลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องผู้รบัสาร ซึ่ง
สอดคลอ้งกบัแนวคดิลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องผูร้บัสาร กล่าวคอื เพศทีแ่ตกต่างกนั เพศหญงิและเพศชาย
จะมคีวามสนใจในเรื่องทีแ่ตกต่างกนั ดงันัน้เมื่อไดร้บัชมโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์งึเกดิความสนใจ และจดจ า
ทีแ่ตกต่างกนั ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการโฆษณา ผลจากทีโ่ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ด้
ถูกสรา้งขึน้ใหม้กีารสอดคลอ้งกบัลกัษณะทีแ่ตกต่างกนัทางเพศของผูร้บัสารแลว้จะส่งผลท าใหก้ารรบัรูท้ีแ่ตกต่าง
กนั ซึง่สอดคลอ้งแนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการรบัรู ้



 
 

 
  

 สมมติฐาน 2: การรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของเยาวชนมีความแตกต่างกนัตามอายุ
ผลการทดสอบสมมตฐิาน โดยเปรยีบเทยีบความแปรปรวนระหว่างการรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กบัอายุ
ของเยาวชน พบว่า ยอมรบัสมมตฐิาน 2 ซึง่การรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์ะมคีวามแตกต่างกนัในช่วงอายุ
ทีไ่ม่เหมอืนกนัดงันี้ ท าใหรู้จ้กัสนิคา้เพิม่มากขึน้ ชื่นชอบสนิคา้ อยากซือ้สนิคา้ ประทบัใจโฆษณา ช่วยเหลอืสงัคม 
เตอืนภยัจากการดื่มสุรา และอยากทดลองดื่ม ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผูร้บัสาร 
ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องผูร้บัสาร กล่าวคอื อายุทีแ่ตกต่างกนัของเยาวชนผูร้บัสาร
จะมคีวามสนใจในเรื่องทีแ่ตกต่างกนั ดงันัน้เมื่อไดร้บัชมโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์งึเกดิความสนใจ และจดจ า
ทีแ่ตกต่างกนั ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการโฆษณา ผลจากทีโ่ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ด้
ถูกสร้างขึน้ให้มีการสอดคล้องกบัลกัษณะที่แตกต่างกนัทางด้านอายุของผู้รบัสารแล้ว จะส่งผลท าให้การรบัรู้ที่
แตกต่างกนัซึง่สอดคลอ้งแนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการรบัรู้ 
 สมมติฐาน 3: การรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของเยาวชนมีความแตกต่างกนัตาม
ระดบัการศึกษา ผลการทดสอบสมมตฐิาน โดยเปรยีบเทยีบความแปรปรวนระหว่างการรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลก์บัระดบัการศกึษาของเยาวชน พบว่ายอมรบัสมมตฐิาน 3 ซึง่การรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะ
มีความแตกต่างกนัในระดบัการศึกษาดงันี้ ท าให้รู้จกัสนิค้าเพิ่มขึ้น ชื่นชอบสนิค้า อยากซื้อสนิค้า ประทบัใจ
โฆษณา ความมรีะดบัหรูหรา ความตื่นเต้นท้าทาย การสนับสนุนกฬีาหรอืคอนเสริ์ตช่วยเหลอืสงัคม และไม่ได้
กระตุ้นให้เกดิปัญหาสงัคม ซึ่งสอดคลอ้งกบัแนวคดิลกัษณะทางประชากรศาสตร์ของผู้รบัสาร ซึ่งสอดคล้องกบั
แนวคดิลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องผูร้บัสาร กล่าวคอื ระดบัการศกึษาทีแ่ตกต่างกนัของเยาวชนผูร้บัสารจะมี
ความสนใจในเรื่องที่แตกต่างกนั ดงันัน้เมื่อได้รบัชมโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จงึเกดิความสนใจและจดจ าที่
แตกต่างกนั ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการโฆษณา ผลจากที่โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดถู้ก
สรา้งขึน้ใหม้กีารสอดคลอ้งกบัลกัษณะทีแ่ตกต่างกนัทางดา้นระดบัของการศกึษาของผูร้บัสารแลว้ จะส่งผลท าให้
การรบัรูท้ีแ่ตกต่างกนัซึง่สอดคลอ้งแนวคดิและทฤษฎเีกีย่วกบัการรบัรู้ 
 
อภิปรายผล 

ผลการวิเคราะหข์้อมูลเก่ียวกบัข้อมูลส่วนบุคคล 
 กลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่เป็น เพศหญงิ จ านวน 213 คน คดิเป็นรอ้ยละ 53.3 และเป็นกลุ่มตวัอย่างเพศชาย 
จ านวน 187 คน คดิเป็นรอ้ยละ 46.8 ผลการวเิคราะหข์อ้มลูเกีย่วกบัขอ้มลูสว่นบุคคลแสดงใหเ้หน็ว่า กลุ่มตวัอย่าง
เป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย ดงันัน้เพศจงึเป็นตวัแปรมคีวามแตกต่างกนัจงึผลต่อการรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลท์ีแ่ตกต่างกนั เนื่องจากโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลถ์ูกสรา้งขึน้เพื่อตอบสนองความใจของเพศชาย
มากกว่าเพศหญงิ ซึง่สอดคลอ้งกบัแนวคดิลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องผูร้บัสาร กล่าวคอื เพศทีแ่ตกต่างกนั 
เพศหญงิและเพศชายจะมคีวามสนใจในเรื่องที่แตกต่างกนั ความแตกต่างทางเพศท าใหบุ้คคลมพีฤติกรรมการ
ตดิต่อสื่อสารทีแ่ตกต่างกนั กล่าวคอื เพศหญงิ มแีนวโน้มและมคีวามต้องการทีจ่ะส่งและรบัข่าวสารมากกว่าเพศ
ชาย ในขณะทีเ่พศชายไม่ไดม้คีวามตอ้งการทีจ่ะสง่และรบัขา่วสารแต่เพยีงอย่างเดยีวเท่านัน้ แต่มคีวามต้องการที่
จะสร้างความสมัพนัธ์อนัดใีหเ้กดิจากการข่าวสารนัน้ด้วย แต่ส าหรบัโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลน์ี้ถูกสร้างขึน้



 
 

 
  

เพื่อนตอบสนองเพศชาย จงึท าให้เพศหญงิไม่สนใจ ส่งผลผลท าใหเ้กดิการรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ใน
ระดบัทีน้่อย 
 โดยกลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่อายุ 14 ปี จ านวน 147 คน คดิเป็นรอ้ยละ 36.8 เป็นคุณลกัษณะทางประชากร
อีกลักษณะหนึ่งที่มีการเปลี่ยนแปลงไปตามระยะเวลาของการมีชีวิตอยู่หรือตามวัยของบุคคล เป็นลกัษณะ
ประจ าตวับุคคลทีส่ าคญัมากในการศกึษาและวเิคราะหท์างประชากรศาสตรโ์ดยอายุจะแสดงถึงวยัวุฒขิองบุคคล  
และเป็นเครื่องบ่งชีถ้งึความสามารถในการท าความเขา้ใจในเนื้อหาและข่าวสารรวมถงึการรบัรูต่้างๆ ไดม้ากน้อย
ต่างกนั การมปีระสบการณ์ในชวีติที่ผ่านมาแตกต่างกนั หรอือกีประการหนึ่งคอือายุจะเป็นเครื่องบ่งชี้ถึงความ
สนใจในประเดน็ต่าง ๆ เช่นเรื่องการ เมอืงความสนุกสนาน การเตรยีมตวัสรา้งอนาคตเป็นต้น นอกจากนัน้กจ็ะ
ชีใ้หเ้หน็อารมณ์ทีแ่ตกต่างกนัออกไปในกลุ่มคนทีม่วียัต่างกนัอนัเนื่องจากกระบวนการคดิและตดัสนิใจที่ผ่านการ
กลัน่กรองจากประสบการณ์ของช่วงวยัทีจ่ะสง่ผลต่อกระบวนการคดิและการควบคุมทางอารมณ์ของแต่ละช่วงอายุ
ของบุคคล จากการศึกษาของ Tarrance5  เรื่องความคิดละเอียดลออ ซึ่งเป็นองค์ประกอบหนึ่งของความคิด
สรา้งสรรค ์พบว่า อายุทีเ่พิม่ขึน้ของเดก็จะท าใหม้คีวามคดิที ่รอบคอบเพิม่มากขึน้ อายุหรอืวยัเป็นปัจจยัทีท่ าให้
คนมีความแตกต่างในเรื่องความคิด และพฤติกรรมบุคคลที่มีอายุมากจะมีพฤติกรรมการตอบสนองต่อการ
ตดิต่อสื่อสารต่างจากบุคคลทีม่อีายุน้อยและบุคคลที่มอีายุน้อยจะมพีฤติกรรมการตอบสนองต่อการตดิต่อสื่อสาร
เปลีย่นไปเมื่อตนเองมอีายุมากขึน้6ดงันัน้อายุของกลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่อายุ 14 ปี อายุทีม่ากขึน้การรบัรูแ้ละจดจ า
รายละเอียดโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะเพิ่มขึ้นด้วยเช่นกนั ตัวแปรอายุที่แตกต่างกนัจึงมีผลต่อการรบัรู้
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีแ่ตกต่างกนั  
 แยกเป็นระดบัการศกึษากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เป็นนักเรยีนมธัยมศกึษาปีที ่3 จ านวน 140 คน คดิเป็น
ร้อยละ 35.0 และล าดบัที่ 2 มจี านวนเท่ากนั 2 ระดบัชัน้ คอื กลุ่มตัวอย่างนักเรียนมธัยมศกึษาปีที่ 1 และกลุ่ม
ตัวอย่างนักเรียนมธัยมศึกษาปีที่ 2 จ านวน 130 คน คิดเป็นร้อยละ 32.5 ระดบัละเท่าๆ กนั ระดบัการศึกษา 
การศึกษาในที่นี้หมายถึงระดบัการศึกษาที่ได้รบัจากสถาบนัการศึกษาและที่ได้รบัจากประสบการณ์ของชีวิต 
การศกึษาบ่งบอกถึงความสามารถในการเลอืกรบัข่าวสารและอตัราการรูห้นังสอื ระดบัการศกึษาจะท าให้คนมี
ความรู้ ความคดิ ตลอดจนความเขา้ใจในสิง่ต่างๆ กว้างขวางลกึซึ้งแตกต่างกนัออกไป ท าให้ผูพู้ดสามารถแยก
ความเหมาะสมของเน้ือหาและตวัอย่างทีจ่ะยกมากล่าวได ้การศกึษานอกจากจะท าใหบุ้คคลมศีกัยภาพเพิม่ขึน้แลว้ 
การศกึษายงัท าใหเ้กดิความแตกต่างทางทศันคต ิค่านิยม และคุณธรรมความคดิอกีเช่นกนั นอกจากนี้การศกึษา
เป็นลกัษณะส าคญัอกีประการหนึ่งทีม่อีทิธพิลต่อผูร้บัสาร7 ดงันัน้คนทีไ่ดร้บัการศกึษาในระดบัทีต่่างกนั ยุคสมยัที่
ต่างกนั ระบบการศกึษาแตกต่างกนั สาขาวชิาทีแ่ตกต่างกนั จงึมคีวามรูส้กึนึกคดิ อุดมการณ์ และความต้องการที่
แตกต่างกนัไปอกีดว้ย เมื่อพจิารณาเรื่องระดบัการศกึษากลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่ศกึษาในระดบัชัน้มธัยมศกึษาปีที ่3 
จ านวน 140 คน ระดบัการศึกษาที่แตกต่างกนัจะมีผลต่อการรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่แตกต่างกนั 
เนื่องจากแต่ละระดบัการศกึษาจะมรีูปแบบกจิกรรม ความสนใจ และประสบการณ์เรยีนรู้ทีส่ะสมมามากน้อยไม่
เท่ากนั 
                                                           
 5 กิง่แกว้  ทรพัยพ์ระวงศ์, จิตวิทยาทัว่ไป. (กรุงเทพมหานคร: ไทยเจรญิการพมิพ,์ 2546.) 
 6 สุชา จนัทรเ์อม, จิตวิทยาทัว่ไป. (กรุงเทพมหานคร: ไทยวฒันาพานิช จ ากดั, 2544.) 
 7 ปรมะ สตะเวทนิ, หลกันิเทศศาสตร.์ (กรุงเทพมหานคร: หา้งหุน้ส่วนจ ากดั ภาพการพมิพ,์ 2546.) 



 
 

 
  

 ส าหรบัเรื่องค่าใชจ้่ายต่อ/วนั ส่วนใหญ่กลุ่มตวัอย่างไดร้บัค่าใชจ้่าย/วนั 100-150 บาท จ านวน 201 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 50.3 ฐานะทางเศรษฐกจิและสงัคม สถานะทางเศรษฐกจิและสงัคมจะเป็นเครื่องชีถ้งึเรื่องทีก่ลุ่มจะ
สนใจรบัรูข้า่วสารบุคคลทีม่สีถานะทางเศรษฐกจิและสงัคมทีแ่ตกต่างกนัทัง้การประกอบอาชพี รายได ้ศาสนา รวม
ไปถงึสถานภาพสมรสย่อมสง่ผลต่อการรบัสารทีแ่ตกต่างกนัดว้ย8 กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ไดร้บัค่าใชจ้่าย/วนั 100-
150 บาท ซึ่งเป็นรายได้ที่ไม่สูง จึงท าให้มีความสนในในสนิค้าและการบริการที่มีความส าคญัเกี่ยวขอ้งกบัใน
ชวีติประจ าวนัเท่านัน้ เช่น อาหาร เครื่องดื่ม ขนม ค่าเดนิทาง ดงันัน้ตวัแปรเรื่องค่าใช้จ่ายที่แตกต่างกนัจงึไม่มี
ส่วนส าคญัในการรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์นครัง้นี้ในเรื่องของการนับถอืศาสนา กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่
นบัถอืศาสนาพุทธ จ านวน 382 คน คดิเป็นรอ้ยละ 95.5 แต่ส าหรบังานวจิยัในครัง้นี้กลุ่มตวัอย่าง รอ้ยละ 95 นับ
ถอืศาสนาพุทธ ดงันัน้ตวัแปรเรื่องศาสนาทีแ่ตกต่างกนัจงึมคีวามส าคญัในการรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์น
ครัง้นี้ 
 สถานทีพ่กัอาศยั กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่กบัอาศยัอยู่กบับดิาและมารดา จ านวน 253 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
63.3 ในเรื่องของการประกอบอาชพีของบดิา กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มีบดิาประกอบอาชพีรบัจา้ง จ านวน 157 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 39.3 สว่นอาชพีของมารดานัน้ กลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่มารดาประกอบอาชพีรบัจา้ง จ านวน 150 คน 
คดิเป็นรอ้ยละ 37.5 อาชพีและลกัษณะการรวมกลุ่มของผูฟั้ง ลกัษณะอาชพีหรอืลกัษณะแห่งการรวมกลุ่ม จะบ่ง
บอกลกัษณะเฉพาะของบุคคล ช่วงเวลาทีเ่ปิดรบัขา่วสาร เรื่องทีก่ลุ่มผูฟั้งสนใจเช่น กลุ่มชาวนากจ็ะสนใจเกีย่วกบั
เรื่องขา้ว ราคาขา้ว ปุ๋ ย เป็นตน้ ในบางกรณีคนทีม่อีาชพีอย่างหนึ่งแต่อาจจะไปรวมกลุ่มกบัคนทีม่อีาชพีหนึ่งกไ็ด ้
ซึง่กจ็ะท าใหค้วามสนใจของเขาขยายวงกวา้งออกไป ส าหรบัการศกึษาในครัง้นี้ศกึษาเฉพาะกลุ่มตวัอย่างทีเ่ป็น
เยาวชนซึง่ยงัไม่ไดป้ระกอบอาชพีเน่ืองจากอยู่ในช่วงวยัทีก่ าลงัศกึษาอยู่ ดงันัน้ตวัแปรเรื่องอาชพีทีแ่ตกต่างกนัจงึ
ไม่มคีวามส าคญัต่อการรบัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในครัง้นี้ประเภทที่อยู่อาศยักลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่คือ 
บ้านตัวเอง จ านวน 266 คน คิดเป็นร้อยละ 66.5 กิจกรรมยามว่างที่กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ท า คือ การเล่น
อนิเตอรเ์น็ต จ านวน 113 คน คดิเป็นรอ้ยละ 28.3  
 
ผลการวิเคราะหข์้อมูลเก่ียวกบัสินค้าเครือ่งด่ืมแอลกอฮอล ์
 ผลการวจิยัในครัง้นี้พบว่า กลุ่มตวัอย่างทัง้หมดเคยเหน็สนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จ านวน 400 คน คดิ
เป็นรอ้ยละ 100 เมื่อจ าแนกสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ต่ละชนิด เฉพาะผูท้ีเ่ลือกค าตอบพบเหน็เท่านัน้ ล าดบัที ่
1 กลุ่มอย่างสว่นใหญ่เคยเหน็ คอื เบยีร ์จ านวน 356 คน คดิเป็นรอ้ยละ 22.7 ล าดบัที ่2 คอื สรุาหรอืเหลา้ จ านวน 
349 คน คิดเป็นร้อยละ 22.3 ล าดบัที่ 3 คอื ไวน์ จ านวน 285 คน คิดเป็นร้อยละ 16.5 ชื่อยี่ห้อสนิค้าเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ เฉพาะผู้ที่เลือกค าตอบเคยได้ยินชื่อเท่านัน้ ล าดับที่ 1 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เคยได้ยินชื่อ ลีโอ 
จ านวน 356 คน คดิเป็นรอ้ยละ 11.0 ล าดบัที ่2 คอื ชา้ง จ านวน 348 คน คดิเป็นรอ้ยละ 10.7 ล าดบัที ่3 คอื สงิห ์
332 คน คดิเป็นรอ้ยละ 10.3  
 เมื่อกลุ่มตวัอย่างที่เคยเหน็สนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และได้รบัรู้ชื่อสนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ กลุ่ม
ตวัอย่างจะเริม่ใชพ้ฤตกิรรมทางสมอง เช่น เกดิววิฒันาการการเรยีนรูจ้ากชื่อสนิคา้ ท าใหก้ลุ่มตวัอย่างทีเ่คยไดย้นิ
หรอืไดเ้หน็สนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล ์เรยีนรูว้่า สนิคา้ดงักล่าว เป็นสนิค้าอะไร เกีย่วอะไร ใชป้ระโยชน์อย่างไร
                                                           
 8 ธรีะภทัร เอกผาชยัสวสัดิ,์ “ประชากรศึกษา” , <http://computer.pcru.ac.th/emoodledata/19/>, 20 กนัยายน 2557. 



 
 

 
  

บา้ง หรอืเป็นเอกลกัษณ์ของสนิคา้และบรกิารนัน้ ซึง่ท าใหเ้กดิประสบการณ์ในการเรยีนรูจ้ากการพบเหน็และไดย้นิ
ชื่อของสนิคา้นัน้เอง ผลการวเิคราะหข์า้งต้นสามารถอธบิายไดว้่า สินคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทีก่ลุ่มตวัอย่างส่วน
ใหญ่พบเหน็ และชื่อยีห่อ้สนิคา้มคีวามสอดคลอ้งกนั คอื พบเหน็สนิคา้เบยีร ์และชื่อสนิคา้ทีเ่คยไดย้นิคอื ลโีอ ชา้ง 
และสงิห ์เน่ืองกลุ่มตวัอย่างเคยไดย้นิจากบดิา มารดา และบุคคลใกลช้ดิกล่าวถงึชื่อสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์งึ
ท าใหเ้กดิการจดจ าไดแ้หล่งทีก่ลุ่มตวัอย่างเคยเหน็สนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เฉพาะผูท้ีเ่ลอืกค าตอบพบเหน็ตาม
แหล่งต่างๆ ล าดบัที ่1 พบเหน็จากสือ่โทรทศัน์ จ านวน 306 คน คดิเป็นรอ้ยละ 40.5 ล าดบัที ่2 คอื พบเหน็สนิคา้
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์จากคนในครอบครัว จ านวน 185 คน คิดเป็นร้อยละ 24.1 ล าดับที่ 3 คือ พบเห็นจาก
อนิเตอร์เน็ต จ านวน 160 คน คิดเป็นร้อยละ 21.2 จากการวเิคราะห์ข้างต้นมคีวามสอดคล้องกบังานวจิยัของ              
ศรรีชั ลาภใหญ่ (2555) วจิยัเรื่อง “การศกึษาปัญหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์
ต่อกลุ่มผู้บริโภคเยาวชนและวยัรุ่น” พบว่าสื่อที่ท าให้เห็นยี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มากที่สุด คือ สื่อโทรทศัน์ 
เพราะเป็นสื่อทีก่ลุ่มตวัอย่างเปิดรบัมากที่สุด และเกดิการจ าจ าซึ่งสอดคลอ้งกบังานวจิยัของราชาวด ีเอี่ยมศลิป์9 
พบว่า สื่อทีเ่ปิดรบัมากที่สุดคอื สื่อโทรทศัน์ และหลงัจากทีร่บัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้จะ
น าไปเล่าต่อกบัผูอ้ื่น  
 สถานที่ที่กลุ่มตวัอย่างเคยเหน็สนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เฉพาะผู้ที่เลอืกค าตอบพบเหน็ตามสถานที่
ต่าง ๆ เท่านัน้ ล าดบัที ่1 กลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่พบเหน็จากรา้นสะดวกซือ้ เช่น 7-11 จ านวน 344 คน คดิเป็นรอ้ย
ละ 19.0 สถานทีท่ีม่เีครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์ าหน่าย เฉพาะผูท้ีเ่ลอืกค าตอบพบเหน็ตามสถานทีข่ายเท่านัน้ ล าดบัที ่
1 ร้านสะดวกซื้อ เช่น 7-11 จ านวน 350 คน คิดเป็นร้อยละ 23.7 ล าดบัที่ 2 คือร้านค้าทัว่ไป/ร้านขายของช า 
จ านวน 303 คน คดิเป็นรอ้ยละ 20.5 ล าดบัที ่3 คอื แผนกสุราในหา้งสรรพสนิคา้ จ านวน 284 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
19.3 ผลการวิเคราะห์ข้างต้นสามารถอธิบายได้ว่า สถานที่ที่กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่พบเห็นสินค้าเครื่ องดื่ม
แอลกอฮอลค์อื รา้นสะดวกซือ้ รา้นขายของช า และแผนกสรุาในหา้งสรรพสนิคา้ ท าใหท้ราบสถานทีพ่บเหน็สนิคา้
เป็นแหล่งที่ท าใหก้ลุ่มตวัอย่างจดจ าสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ด ้เพราะเป็นสถานทีใ่กลต้วั ง่ายแก่การพบเหน็ 
สนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ุกที ่เน่ืองจากรายลอ้มอยู่รอบๆ ตวันัน่เอง 
 
ผลการวิเคราะหข์้อมูลเก่ียวกบัการรบัรู้เครื่องด่ืมแอลกอฮอล ์ผลการวิเคราะหค่์าเฉล่ียและค่าเบ่ียงเบน
ของข้อมูลเก่ียวการรบัรูเ้ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์
 กลุ่มตัวอย่างทัง้หมดเคยเห็นโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จ านวน 400 คน คิดเป็นร้อยละ 100 
นอกจากนี้กลุ่มตวัอย่างทัง้หมดเคยเหน็โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ จ านวน 400 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
100 อกีเช่นกนั สนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีก่ลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เคยเหน็โฆษณาทางโทรทศัน์ เฉพาะผูท้ีเ่ลอืก
ค าตอบพบเหน็โฆษณาเท่านัน้ กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่เคยเหน็โฆษณาทางโทรทศัน์ ล าดบัที่ 1 คอื ช้าง จ านวน 
363 คน คดิเป็นรอ้ยละ 15.0 ล าดบัที ่2 คอื สงิห ์จ านวน 341 คน คดิเป็นรอ้ยละ 14.1 ล าดบัที ่3 คอื ลโีอ จ านวน 

                                                           
 9 ราชาวด ีเอีย่มศลิป์, อิทธิพลของภาพยนตรโ์ฆษราเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์มีผลต่อการตดัสินใจซ้ือของนักศึกษา
มหาวิทยาลยัรามค าแหง. วทิยานิพนธศ์ลิปศาสตรมหาบณัฑติมหาวทิยาลยัรามค าแหง, 2550. 



 
 

 
  

316 คน คดิเป็นรอ้ยละ 13.1 ผลการวเิคราะหข์า้งตน้สอดคลอ้งกบังานวจิยัของศรรีชั ลาภใหญ่10 พบว่า สือ่ทีท่ าให้
เหน็ยีห่อ้เครื่องดื่มแอลกอฮอลม์ากทีสุ่ด คอื สื่อโทรทศัน์ สนิคา้ทีก่ลุ่มตวัอย่างทุกคน เหน็ในสื่อโทรทศัน์ คอื ยีห่อ้ 
สงิห ์ชา้ง และลโีอ 
 โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์ากสือ่ชนิดต่างๆ เฉพาะผูท้ีเ่ลอืกค าตอบพบเหน็ตามสื่อชนิดต่างๆ เท่านัน้ 
กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ พบเหน็จากป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ จ านวน 280 คน คดิเป็นร้อยละ 22.5 ล าดบัที ่2 คอื 
ป้ายโฆษณาในและนอกร้าน จ านวน 247 คน คิดเป็นร้อยละ 19.8 ล าดบัที่ 3 คือ อินเทอร์เน็ต เว็ปไซต์ต่างๆ 
จ านวน 225 คน คดิเป็นรอ้ยละ 18.1 รายละเอยีดในโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ี ่เฉพาะผูท้ีเ่ลอืกค าตอบจดจ า
ไดเ้ท่านัน้ กลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่จดจ าได ้คอื ชื่อยีห่อ้สนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จ านวน 360 คน คดิเป็นรอ้ยละ 
42.3 ล าดบัที ่2 คอื สญัลกัษณ์ของสนิคา้/ตราสนิคา้ จ านวน 233 คน คดิเป็นรอ้ยละ 27.4 ล าดบัที ่3 คอื สโลแกน 
จ านวน 93 คน คดิเป็นร้อยละ 10.9 ผลการวเิคราะห์ขา้งต้นสอดคลอ้งกบังานวจิยัของศรรีชั ลาภใหญ่11 พบว่า 
ผลกระทบที่เกดิกบักลุ่มตวัอย่างเมื่อไดร้บัชมโฆษณาสนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์คอื กลุ่มตวัอย่าง
เกอืบทุกคนจ าชื่อสนิคา้จากโฆษณา และจดจ าสญัลกัษณ์ของสนิคา้/ตราสนิคา้ได ้ 
 จากงานวจิยัของศรรีชั ลาภใหญ่12 พบว่า เยาวชนมคีวามชื่นชอบโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลเ์นื่องจาก
มกีารถ่ายท าทีส่วยงาม ประณีต สนุก เพลดิเพลนิและมแีนวคดิทีด่ ีเช่นการเป็นสภุาพบุรุษ การมนี ้าใจ การอนุรกัษ์
ธรรมชาต ิเป็นตน้ ซึง่มคีวามขดัแยง้กบัผลการวจิยัในครัง้นี้ ผลการวจิยัในครัง้นี้พบว่า กลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่ไมช่ืน่
ชอบโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จ านวน 303 คน คิดเป็นร้อยละ 75.8 และมเีพียงบางส่วนเท่านัน้ที่ชื่นชอบ
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์จ านวน 97 คน คดิเป็นรอ้ยละ 24.3 และลกัษณะโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีก่ลุ่ม
ตวัอย่างสว่นใหญ่พบเหน็ เฉพาะผูท้ีเ่ลอืกค าตอบจดจ าไดเ้ท่านัน้กลุ่มตวัอย่างสว่นใหญ่พบเหน็มลีกัษณะใหแ้ง่คดิที่
ด ีจ านวน 136 คน คดิเป็นร้อยละ 24.4 ล าดบัที่ 2 คอื สวยงาม จ านวน 116 คน คดิเป็นร้อยละ 20.6 ล าดบัที ่3 
คอื น่าสนใจ จ านวน 98 คน คดิเป็นร้อยละ 17.6 ดงันัน้เมื่อได้รบัชมโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จงึเกดิความ
สนใจรบัรู ้และจดจ าทีแ่ตกต่างกนั  
 ซึ่งสอดคล้องกบัแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกบัการโฆษณา เนื่องจากโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะมี
องคป์ระกอบส าคญัของโฆษณาสนิคา้ทางโทรทศัน์ หลายส่วนดว้ยกนั จงึท าใหเ้กดิการรบัรูท้ี่แตกต่างกนัออกไป 
องคป์ระกอบเหล่านัน้ไดแ้ก่ 1) องคป์ระกอบ ดา้นวจันภาษา (verbal Language) เป็นภาษาถ้อยค าทีใ่ช้ในการ
สื่อสารเป็นการใช้อกัษรและถ้อยค าสื่อความหมายระหว่างผู้ส่งสารและผู้ร ับสาร ในการโฆษณาจะหมายถึง ชื่อ

                                                           
 10 ศรรีชั ลาภใหญ่, การศึกษางานโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์มีผลต่อความรู้สึกอยากทดลองด่ืมและการจดจ า
ตราสินค้าในกลุ่มเยาวชนและวยัรุ่น. ศนูยว์จิยัปัญหาสุรา (ศวส.) และส านกังานกองทุนสนบัสนุน การสร้างเสรมิสุขภาพ (สสส.), 
2550. 
 11 ศรรีชั ลาภใหญ่, การศึกษาการรบัรู้ ทศันคติและความต้องการมีส่วนร่วมของเยาวชนต่อการยบัยัง้ปัญหาและ
พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในครอบครวั. ส านักงานเครือข่ายองค์กรงดเหล้า (สคล.), ส านักงานกองทุน
สนบัสนุนการสรา้งเสรมิสุขภาพ (สสส.), 2552. 
 12 ศรรีชั ลาภใหญ่, การศึกษางานโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์มีผลต่อความรู้สึกอยากทดลองด่ืมและการจดจ า
ตราสินค้าในกลุ่มเยาวชนและวยัรุ่น. ศนูยว์จิยัปัญหาสุรา (ศวส.) และส านกังานกองทุนสนบัสนุน การสรา้งเสรมิสุขภาพ (สสส.), 
2550. 



 
 

 
  

สนิคา้ (Brand Name) และขอ้ความโฆษณา (copy) 1.1) ส่วนน า (lead) เป็นส่วนที่กระตุ้นใหเ้กดิความสนใจ 
สามารถเป็นไดท้ัง้เสยีงประกอบ เพลง ภาพ หรอืค าพูดใดๆ กต็ามทีส่ะกดผูช้ม หากแต่ไม่จ าเป็นว่าโฆษณาทุกชิน้
ตอ้งมสีว่นน าเสมอไป จะไม่มกีไ็ดข้ึน้อยู่กบัแนวคดิของการโฆษณา 1.2) ค าพูด (wording) คอื ขอ้ความโฆษณาที่
บอกรายละเอยีดเกีย่วกบัสนิคา้หรอืบรกิาร ค าพดูโฆษณาทีด่มีลีกัษณะดงันี้ ใชถ้้อยค าทีเ่ขา้ใจง่าย ควรดงึดูดใจใน
ช่วงแรก คือ 8-10 วนิาท ี1.3) ค าขวญั (slogan) เป็นประโยคสัน้ๆ ที่มกัอยู่ท้ายภาพยนตร์โฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์ซึง่จะท าหน้าทีเ่น้นย ้าใหผู้ช้มทราบขอ้มลู เพื่อสรา้งความมัน่ใจและจดจ าชื่อสนิคา้ แต่จะไม่มกีไ็ด ้ 
 นอกจากองคป์ระกอบแรกทีก่ล่าวมาแลว้นัน้ยงัมอีกีสว่นคอื 2) องคป์ระกอบดา้นอวจันภาษา (nonverbal 
language) คอื ส่วนอื่นๆ ทีน่อกเหนือจากถ้อยค า ขอ้ความและสามารถสื่อความหมายได ้ซึง่จะท าใหโ้ฆษณาชิน้
นัน้เด่นสะดุดตา น่าสนใจ มคีวามหมายทีล่กึซึง้กว่าถ้อยค า เช่น ภาพประกอบ เพลงประกอบ เครื่องหมายการคา้ 
แสง ส ีการเคลื่อนไหว เสยีงประกอบ ผูน้ าเสนอ ตวัละคร เป็นตน้ซึง่จะมรีายละเอยีดดงันี้ 2.1) การล าดบัภาพ (the 
sequences) หมายถงึ การจดัภาพเหตุการณ์ เกดิก่อนเกดิหลงั ใหเ้กดิความสมดุล และขา้ใจได ้น่าตดิตาม 2.2) 
เรื่องราวโฆษณา (story advertising) หมายถงึ เรื่องราวทีถ่่ายทอดออกมาใหผู้บ้รโิภคสามารถรบัรูห้รอืเขา้ใจถงึ
ความหมายของสิง่ๆ นัน้ 2.3) ตวัละครโฆษณา หมายถงึ การคดัสรรตวัแสดงทีเ่ป็นสื่อในการถ่ายทอดเนื้อหาของ
โฆษณาไปสู่ผู้ชม ตวัละครจะเป็นคน สตัว์ สิง่ของก็ได้ 2.4) หลกัเกณฑ์ในการใช้ภาพโฆษณาทางโทรทศัน์ มี
ดงัต่อไปนี้ 2.4.1) ไม่ควรแช่ภาพนิ่งนานเกนิควร นิยมใชภ้าพนิ่งสนิคา้ในช่วงทา้ย 2.4.2) ภาพทีใ่ชค้วรดแูลว้เขา้ใจ
ง่าย 2.4.3) ไม่ควรใชภ้าพระยะไกล เพราะไม่เด่นชดั 2.4.4) ภาพตอ้งสมัพนัธก์บัเรื่องราวและสนิคา้ 2.4.5) ควรใช้
ชื่อหรอืตราสนิคา้ปรากฏในโฆษณาบ่อยทีสุ่ดเท่าที่จะท าได้ 2.5) เพลงประกอบและดนตรปีระกอบ (jingle and 
music) เป็นสว่นประกอบทีส่ าคญัทีก่่อใหเ้กดิการจดจ า สรา้งอารมณ์ ก่อใหเ้กดิความชื่นชอบ กรณีทีน่ าเพลงของ
ผู้อื่นมาใช้จะต้องเสยีค่าลขิสทิธิใ์ห้ผู้ประพนัธ์หรอืเจ้าของเพลง 2.6) เสยีงประกอบ (sound effect) คอื เสยีง
ประกอบใดๆ ทีไ่ม่ใช่เพลงประกอบช่วงสรา้งจนิตนาการและบรรยากาศใหส้มจรงิยิง่ขึน้ เช่น เสยีงน ้าไหล เสยีงลม
พดั เป็นตน้ จงึท าใหก้ารรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องกลุ่มตวัอย่างมคีวามแตกต่างกนัในการศกึษาครัง้นี้ 
 จากงานวจิยัของศรรีชั ลาภใหญ่13 พบว่า เยาวชนมคีวามชื่นชอบโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลเ์นื่องจาก
มกีารถ่ายท าทีส่วยงาม ประณีต สนุก เพลดิเพลนิและมแีนวคดิทีด่ ีเช่นการเป็นสภุาพบุรุษ การมนี ้าใจ การอนุรกัษ์
ธรรมชาต ิเป็นตน้ ซึง่มคีวามขดัแยง้กบัผลการวจิยัในครัง้นี้ ผลการวจิยัในครัง้นี้พบว่า ตวัอย่างส่วนใหญ่ เคยเหน็
โฆษณารีเจนซี่ชุดละครไทย จ านวน 249 คน คิดเป็นร้อยละ 62.3 กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เข้าเนื้อหาโฆษณา
เครื่องดื่มแอลกอฮอลร์เีจนซี ่ชุดละครไทย เฉพาะผูท้ีเ่ลอืกค าตอบจดจ าโฆษณานี้ได้เท่านัน้ มเีนื้อหาเกีย่วกบั ชุด
ไทย เครื่องแต่งกาย จ านวน 306 คน คดิเป็นรอ้ยละ 25.3 
 
สรปุผล 

 ผลการรบัรูโ้ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของเยาวชนอยู่ในระดบัปานกลาง ค่าเฉลีย่รวม  ̅ = 2.77 ค่า
เบีย่งเบนมาตรฐาน S.D. = 1.278 จ าแนกในแต่ละขอ้พบว่า ขอ้ทีม่กีารรบัรูข้องเยาวชนในระดบัมากเป็นอนัดบัแรก 
                                                           
 13 ศรรีชั ลาภใหญ่, การศึกษางานโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์มีผลต่อความรู้สึกอยากทดลองด่ืมและการจดจ า
ตราสินค้าในกลุ่มเยาวชนและวยัรุ่น. ศนูยว์จิยัปัญหาสุรา (ศวส.) และส านกังานกองทุนสนบัสนุน การสรา้งเสรมิสุขภาพ (สสส.), 
2550. 



 
 

 
  

คอื โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ าใหรู้จ้กัยีห่อ้ของสนิคา้เหล่าน้ีเพิม่มากขึน้ เป็นอนัดบัที ่1 มคีะแนนเท่ากบั 3.65
ผลจากทีโ่ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดถู้กสรา้งขึน้ใหม้กีารสอดรบักบัลกัษณะทีแ่ตกต่างกนัทางเพศของผูร้บัสาร
แล้วจะส่งผลท าให้การรบัรู้ที่แตกต่างกนัซึ่งสอดคล้องแนวคดิและทฤษฎีเกี่ยวกบัการรบัรู้การรบัรู้ (Perception) 
เป็นกระบวนการซึง่บุคคลมกีารเลอืกสรร (Select) จดัระเบยีบ (Organize) สิง่ทีร่บัรูห้รอืขอ้มูลทีไ่ดร้บั ซึง่การรบัรู้
ของแต่ละคนจะแตกต่างกนัไปขึน้อยู่กบัการตคีวามหมายของแต่ละบุคคล ดงันัน้ผลการวเิคราะหค์่าเฉลี่ยและค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐานของงานวจิยัมีความสอดคล้องกบังานวจิยัของศรรีชั ลาภใหญ่14 พบว่า รู้จกัชื่อยี่ห้อสนิค้า
เครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดง้่ายขึน้ จากแนวคดิเรื่องการรบัรู้เมื่อกลุ่มตวัอย่างไดร้บัรู้โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ริ
การผ่านสือ่โฆษณาทางโทรทศัน์และทางสือ่ต่างๆ กลุ่มตวัอย่างจะเริม่ใชพ้ฤตกิรรมทางสมอง เช่น เกดิววิฒันาการ
การเรียนรู้จากตัวสื่อโฆษณาด้านข้อเท็จจริงจากตัวโฆษณา ท าให้กลุ่มตัวอย่างที่ได้รับชมโฆษณาเรียนรู้ว่า 
โฆษณาดงักล่าว เป็นโฆษณาสนิคา้อะไร เกี่ยวอะไร ใช้ประโยชน์อย่างไรบา้ง หรอืเป็นเอกลกัษณ์ของสนิคา้และ
บรกิารนัน้ ซึง่ท าให้เกดิประสบการณ์ในการเรยีนรูจ้ากการรบัชมโฆษณาทางโทรทศัน์และทางสื่อต่างๆ มากขึน้ 
จากนัน้จะมกีารจดจ าเกดิขึน้ในขัน้ต่อไป การจดจ านัน้มสีว่นสมัพนัธก์บัการเรยีนรู ้และการรบัรู ้ซึง่ถา้กลุ่มตวัอย่าง
ไดร้บัชมโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์และทางสือ่ต่างๆ ในช่วงเวลาหนึ่ง จะท าใหเ้กดิการถอดรหสัว่า 
สิง่ทีไ่ดร้บัชมคอืโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ขัน้ตอนต่อมาคอื การจดัเกบ็ เกดิพฤตกิรรมการจดจ าโฆษณาหรอื
เกบ็ขอ้มลูจากโฆษณาชิน้นัน้ได ้และเมื่อกลุ่มตวัอย่างทีเ่คยไดร้บัชมโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์และ
ทางสื่อต่างๆ ไดร้บัรู ้ไดพ้บเหน็ตราสนิคา้หรอืผลติภณัฑ ์เช่น เคยพบเหน็ตามสถานทีต่่างๆ เช่น รา้นคา้ สถาน
บนัเทงิ หรอืจากคนใกล้ชดิที่บรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ย่อมมีโอกาสที่จะเกดิการเรียกขอ้มูล ( recall) จาก
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่กลุ่มตัวอย่างเคยรับชมทางโทรทัศน์และทางสื่อต่างๆ และมีโอกาสที่จะเกิด
พฤตกิรรมการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดง้่ายขึน้ 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. ควรมีการศึกษาอย่างต่อเนื่อง และระยะยาวเพื่อท าให้ทราบถึงแนวโน้มและทิศทางการรบัรู้ของ
เยาวชนทีม่ต่ีอโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ซึง่โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์ะมกีารปรบัเปลีย่นแผนกลยุทธใ์น
การสร้างสรรค์โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อย่างหลากลาย ซึ่งจะท าให้เยาวชนเกิดการรบัรู้และจดจ า สร้าง
ทศันคตทิีด่ต่ีอสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์นอนาคตได้ 
 2. ควรมกีารศกึษาการรบัรู้และการให้ความหมายต่อตราสนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของกลุ่มเยาวชน 
เนื่องจากสนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หลายตราสนิค้า ได้สนับสนุนกจิกรรมของเยาวชนอย่างต่อเนื่อง เช่ น การ
แขง่ขนัดนตร ีการแขง่ขนักฬีาฟุตบอล ซึง่อาจท าใหก้ารใหค้วามหมายต่อตราสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลเ์ปลีย่นไป
ในทศิทางทีด่มีากยิง่ขึน้ ซึง่จะสง่ผลกระทบต่อวงจรของเยาวชนในระยะยาวต่อไป 
 

                                                           
 14 ศรีรชั ลอยสมุทร, การศึกษาปัญหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทัศน์ต่อกลุ่ม
ผูบ้ริโภคเยาวชนและวยัรุ่น. ศนูยว์จิยัปัญหาสุรา (ศวส.) และส านกังานกองทุนสนบัสนุนการสรา้งเสรมิสุขภาพ (สสส.), 2555. 

 



 
 

 
  

ข้อเสนอแนะส าหรบังานวิจยัในครัง้ต่อไป  
 1. การวจิยัในครัง้นี้มขีอ้จ ากดัดา้นเวลาและงบประมาณ ยงัมปัีจจยัทีม่คีวามน่าสนใจอกีหลายปัจจยัทีย่งั
ไม่ไดค้ าตอบ 
 2. ควรมกีารศกึษาในเชงิลกึในกลุ่มเยาวชน เพื่อให้ไดค้ าตอบทีล่กึซึ้งและครอบคลุมในรายละเอยีดให้
มากกว่านี้ เพื่อน าผลการศกึษาในใชใ้นการวางแผนและการไขปัญหาไดอ้ย่างตรงจุดและมปีระสทิธภิาพมากยิง่ขึน้ 
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