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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนของเยาวชนใน

สถานบันเทิงเดอะแบงค์ 2) เพ่ือศึกษาสาเหตุการเที่ยวกลางคืนของเยาวชนในสถานบันเทิง
เดอะแบงค ์และ 3) เพ่ือเปรียบเทียบพฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนของเยาวชน จ าแนกตามเพศ 
อายุ สถานศึกษา รายได้ ที่อยู่อาศัยและสถานภาพของบิดา-มารดา ใช้แบบสอบถามในการ
เก็บรวบรวมจากเยาวชน ที่ใช้บริการสถานบันเทิงเดอะแบงค์ ที่มีอายุตั้งแต่ 20-25 ปี จ านวน 
3 แห่ง โดยวิธีการสุ่มแบบเจาะจง (ระหว่างวันที่ 11 - 13 และ 22 - 24 กันยายน พ.ศ. 2560) 
ได้จ านวน  100 คน วิเคราะห์ข้อมูลโดยหาค่าร้อยละ (percentage) , ค่าเฉลี่ย (Mean) , ค่า
ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation) , การทดสอบ t-test , การวิเคราะห์ความ
แปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) และการทดสอบรายคู่โดยวิธีของเซฟเฟ่ (Scheffe’s 
method) ผลการวิจัย พบว่า เยาวชนทีม่าเที่ยวในสถานบันเทิงเดอะแบงค์ทั้ง 3 แห่ง เป็นเพศ
หญิง มีอายุระหว่าง 20 ปีขึ้นไป รายได้มาจากผู้ปกครองให้ต่อเดือน เยาวชนมาเท่ียวสถาน
บันเทิงเดอะแบงค์ อาศัยอยู่หอพัก  พฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนของเยาวชน เลือกเวลาไป
สถานบันเทิงเวลา 23.01 – 01.00 น. ใช้เวลาที่อยู่ในสถานบันเทิง 2 - 4 ชั่วโมง ค่าใช้จ่าย
ประมาณ 101-200 บาท/ครั้ง เหตุผลในการมาเที่ยวคือ สังสรรค์กับหมู่เพ่ือนและคลายเครียด 
พฤติกรรมที่อยู่ในสถานบันเทิงคือ ดื่มเครื่องดื่มแอกฮอล์ Blend 285 เลือกไปเที่ยววันจันทร์ 
ความถี่ในการไปเที่ยว คือ อาทิตย์ละครั้ง สาเหตุของการเที่ยวกลางคืน พบว่า มสีาเหตมุาจาก
ด้านตัวบุคคลมีค่าเฉลี่ยอยู่ในระดับมากที่สุดเท่ากับ 3.66 รองลงมาคือ ด้านสิ่งแวดล้อมมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.25 และด้านครอบครัวมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.15 ผลการเปรียบเทียบพฤติกรรม
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การเที่ยวกลางคืนของเยาวชนจ าแนกตามปัจจัยส่วนบุคคลพบว่า เพศ อายุ สถานศึกษา ไม่
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ แต่รายได้และสถานภาพของบิดา-มารดา พบความ
แตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05  
 

ค าส าคัญ : พฤติกรรมการเที่ยวกลางคืน, เยาวชน, สถานบนัเทิง  
 

ABSTRACT 
 

The objectives of this research  were : 1) to study the nightlife behavior 
of youth in the Bank Entertainment, Lopburi Province, 2) to determine the causes 
of nightlife behavior of youth in the Bank Entertainment, Lopburi Province, and 
3) to compare the nightlife behavior of youth, classified by sex, age, educational 
institutions, income and residential status of parents. The sample of this study 
consisted of 100 youth aging between 20-25 years who came and took nightlife 
services at the Bank Entertainment during 11 to 13 and 22 to 24 September 2017, 
being drawn by purposive sampling technique. The tool used for data collection 
was the questionnaire. The statistical techniques such as frequencies, 
percentage, average, standard deviation (S.D.) were employed  for data analysis. 
The analysis was also done through t-test for verifying the hypotheses in order 
to test the average difference between the two groups and one-way analysis of 
variance (One-way ANOVA) for testing the difference between the averages from 
three or more groups and for testing paired group, the Scheffe’s method was 
conducted. The study revealed that majority of youth taking nightlife services at 
the Bank Entertainment were female, aging 20 years and over, with having 
received 4,000 to 5,000 baht per month from their parents. Most of them stayed 
in private hostels/ dormitories. Behavior of nightlife of respondents at the Bank 
Entertainment was found at  11.01 PM – 01.00 AM. Period of staying in the Bank 
was about 2 – 4 hours. The average cost for this was 101 – 200 Baht per visit. 
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The reasons for visiting the Bank were a friendship party and relaxation among 
friends. Behavior in the Bank Entertainment was  Blend 285 alcohol drinking. Date 
to visit mostly was Monday. Frequency of visit was once a week. The cost to use 
the service each time came from the guardians who gave for learning payments. 
The causes of nightlife behavior were from personal aspect ( X = 3.66), then 
environmental ( X =3.25), and familial one ( X =3.15), respectively. Sex, age and  
educational institutions had no significant differences, whereas income and 
residential status of parents had statistically significant differences at 0.05 level 
of confidence. 

 

Keywords : Nightlife Behavior, Youth, The Entertainment 
 
บทน า 

ปัจจุบันความทันสมัยทางด้านเทคโนโลยีและการสื่อสารมีความก้าวหน้ามาก จนท าให้
เรียนรู้และการตอบรับวัฒนธรรมตะวันตกถือเป็นเรื่องง่าย ซึ่งผู้ที่รับยอมที่จะเปลี่ยนแปลงไป
ตามสิ่งรอบข้างเปลี่ยนได้อย่างรวดเร็วคงจะหนีไม่พ้นเยาวชน บางครั้งการเปลี่ยนแปลงและ
การยอมรับเรื่องของเทคโนโลยีสมัยใหม่ การแต่งตัว การใช้ชีวิต การคบเพ่ือนต่างเพศ ถือว่า
เป็นการรับวัฒนธรรมที่ค่อนข่าง ล่อแหลมและน่าเป็นห่วง เพราะเยาวชนไทยมีการรับเอา
วัฒนธรรมที่ผิดๆ มาเป็นแบบอย่างมากขึ้น ซึ่งนับวันการเลียนแบบในสิ่งผิดๆ น าไปสู่การสร้าง
ปัญหาต่อสังคมนับวันจะทวีความรุนแรงตามค่านิยมมากขึ้น เช่น การเที่ยวกลางคืน การดื่ม
สุราของมึนเมา ถือเป็นตัวการส าคัญที่ท าให้ เยาวชนเหล่านี้ขาดสติ จนน าไปสู่การมี
เพศสัมพันธ์ก่อนวัยอันควรโดยไม่มีการป้องกัน ปัจจุบันพฤติกรรมเหล่านี้ยิ่งทวีความรุนแรง
มากยิ่งขึ้น (รจนา เพ็ชรดี, 2545 : 7) 

ในแตล่ะปีจะมีคดีเด็กและเยาวชนไทยได้กระท าผิดเพ่ิมมากขึ้น ในปีพ.ศ. 2546 กระท า
ความผิดต่างๆ เช่น ความผิดเกี่ยวกับชีวิตและร่างกาย , ความผิดเกี่ยวกับเรื่องเพศ , ยาเสพติด
และความผิดอ่ืนๆ ข้อมูลจากกรมพินิจและคุ้มครองเด็กและเยาวชนกระทรวงยุติธรรม ที่น า
ข้อมูลคดีความเกี่ยวกับยาเสพติดที่มีเด็กและเยาวชนไทย เข้าไปมีส่วนร่วมตั้งแต่ปีพ.ศ. 2548 - 
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2551 พบว่า เยาวชนเข้าไปมีส่วนร่วมกระท าผิดเกี่ยวกับยาเสพติดเพ่ิมขึ้นเกือบเท่าตัว ภายใน
ช่วงเวลา 3 ปีดังกล่าว คือ จาก 6,323 คดี ในปี พ.ศ. 2548 เพ่ิมขึ้นเป็น 11,671 คดีในปี พ.ศ. 
2551 ปัญหาต่างๆ เหล่านี้สะท้อนให้เห็นสภาพสังคมที่เสื่อมลง เยาวชนมีบทบาทอย่างมาก
และเป็นจุดก าเนิดของปัญหาต่างๆ เช่น การคบเพ่ือนต่างเพศ การมั่วสุมในแหล่งสถานบันเทิง
ก่อนวัยอันควร เยาวชนส่วนใหญ่มาจากสังคมชั้นกลางที่ไม่มีเวลาใกล้ชิดครอบครัว จึงถือว่า
เป็นหน้าที่ของทุกฝ่ายที่มีหน้าที่รับผิดชอบต่อเด็กและเยาวชน (ศาลเยาวชนและครอบครัว
สถานพินิจคุม้ครองเด็กและเยาวชน, 2546 : 1-5) และเด็กที่ต้องคดีในสถานพินิจและคุ้มครอง
เด็กและเยาวชนร้อยละ 80-90 เคยผ่านการเที่ยวสถานบันเทิงมาแล้วทั้งสิ้น ดังนั้นถ้าเยาวชน
ไม่ได้รับการแนะแนวที่ถูกต้อง และผู้ใหญ่ไม่เข้าใจความต้องการที่แท้จริงของวัยรุ่น ก็อาจจะ
เกิดความขัดแย้งทางอารมณ ์ทางความคิด ซึ่งจะส่งผลให้เกิดพฤติกรรมเบี่ยงเบนไปจากเดิมได้
เพราะเยาวชนคิดว่า สถานบันเทิงเป็นสถานที่ทีส่ามารถแสดงออกได้ เช่น บุหรี่ สุรา ยาเสพติด 
สิ่งเหล่านี้เยาวชนสามารถปลดปล่อยได้อย่างเต็มที่  

สถานบันเทิงประเภทต่างๆ เข้ามาในสังคมไทยเมื่อประมาณสองทศวรรษก่อนธุรกิจ
ยามราตรี ในยุคนั้นที่รู้จักกันดีที่เรียกกันว่าบาร์ (Bar) และไนท์คลับ (Nightclub) การน าเสนอ
รูปแบบของสถานบันเทิงไม่ได้หยุดแต่เพียงเท่านี้ ซึ่งธุรกิจประเภทนี้เกิดขึ้นเป็นจ านวนมาก
และได้กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวประเภทคอฟฟ่ีช็อพ ดิสโกเธค คาราโอเกะและผับ  เกิดขึ้นมา
มากมาย (จงจิตต์ โศภนคณาภรณ์, 2540, :91) โดยเฉพาะในเขตเมืองลพบุรี สถานบันเทิง
ต่างๆ เป็นสถานที่มีการมั่วสุมของมึนเมา หลายครั้งหลายหน ได้น าไปสู่ปัญหาอาชญากรรม
และสิ่งเสพติด สถานบันเทิงยังเป็นสถานที่ส่งเสริมให้มีการมั่วสุมทางเพศ เช่น สถานที่นั่ง
ภายในมุมมืด โดยเยาวชนอาจถูกชักน าโดยเพ่ือน ให้ทดลองท าสิ่งที่แปลกไปจากสิ่งที่เคย
กระท า เช่น มั่วสุมทางเพศเสพสิ่งเสพติด ฯลฯ โดยไม่เกรงผู้พบเห็น เนื่องจากสภาพภายใน
สถานบันเทิงมืดมากและขาดความสนใจซึ่งกันและกัน (ส านักงานคณะกรรมการส่งเสริมและ
ประสานงานเยาวชนแห่งชาติ , 2530 : 1) 
 พฤติกรรมที่เป็นปัญหาของเยาวชนที่มั่วสุมกันตามสถานที่ๆ ไม่เหมาะสมกับสภาพและ
วัยของเยาวชน นอกจากจะเสียการเรียนแล้ว ยังเสียเงินเสียทองและเสียเวลาโดยเปล่าประโยชน์ 
และขัดต่อวัฒนธรรมประเพณีอันดีงามในสังคมไทย ก่อให้เกิดผลเสียต่อตัววัยรุ่นเองครอบครัว 
สถานศึกษา สังคม ประเทศชาติอีกด้วย หากว่าเยาวชนหันมาใช้เวลาให้เป็นประโยชน์พัฒนา
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ตนเอง เช่น กิจกรรมทางการเรียน กิจกรรมทางการกีฬา ซึ่งจะท าให้ประเทศชาติได้พลเมืองที่
แข็งแรง สมบูรณ ์มีสติปัญญาและมีคุณภาพ ที่จะเป็นรากฐานของการพัฒนาประเทศต่อไป และ
ยังเป็นการลดปัญหาทางด้านสังคมได้อีกด้วย (กฤษณ ทองเลิศ, 2539 : 90) 
 ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาพฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนของเยาวชน
ในสถานบันเทิงเดอะแบงค์ จังหวัดลพบุรี เนื่องจากจังหวัดลพบุรีมีสถานศึกษาทั้งภาครัฐและ
เอกชนอยูเปน จ านวนมาก อีกทั้งสถานบันเทิงตลอดจนร้านเหล้าที่ตั้งขึ้น ก็ยังอยู่ใกล้กับ
สถานศึกษา  จึงท าให้เยาวชนมีพฤติกรรมที่น่าสนใจ เนื่องจากเป็นปัญหาที่ส่ งผลกระทบ 
ก่อให้เกิดผลเสียต่อวัยรุ่นเอง ต่อครอบครัว สถานศึกษา สังคมและประเทศชาติ ซึ่งมี
ความส าคัญอย่างยิ่งต่อการสร้างความเจริญให้กับประเทศในอนาคต ข้อมูลและข้อเสนอแนะ
จากการวิจัยนี้ จะเป็นแนวทางในการวางแผนป้องกันและแก้ไขพฤติกรรมของเยาวชนให้
เหมาะสมต่อไป 
 

แนวคิดและทฤษฎี 
ทฤษฎีพฤติกรรมผู้บริโภค 

ธงชัย สันติวงษ์ (2549 : 8) ได้ให้ความหมายว่า พฤติกรรมผู้บริโภคหมายถึง การ
แสดง ออกของคนในฐานะผู้บริโภคท่ีเกี่ยวกบการท ากิจกรรมต่างๆคือการจัดหาการบริโภค
สินค้าและบริการ ต่างๆ รวมถึงการก าจัดหรือทิ้งสิ่งที่ใช้แล้ว 

ปริญ ลักษตานนท์ (2544 : 54) ได้ให้ความหมายว่า พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง 
การกระท าของบุคคลใดบุคคลหนึ่งซึ่งเกี่ยวข้องโดยตรงกับการจัดหา และการใช้ผลิตภัณฑ์ซ่ึง
รวมถึง กระบวนการการตัดสินใจที่เกิดขึ้นก่อน และมีส่วนในการก าหนดให้มีการกระท า ซ่ึง
กระบวนการตัดสินใจที่เกิดขึ้นก่อนนั้น หมายถึง ลักษณะทางพฤติกรรมของผู้บริโภคในขณะ
ใดขณะหนึ่งที่ผู้บริโภคซื้อสินค้านั้นจะมีกระบวนการทางจิตวิทยาและสังคมวิทยา ที่มีส่วน
สร้างและขัดเกลาทัศนคติและค่านิยม 

สุภร เสรีรัตน์ (2540 : 19) ได้กล่าวถึงพฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง พฤติกรรมของ
บุคคลที่เกี่ยวข้องกับการซื้อและการใช้สินค้าและบริการ โดยผ่านการแลกเปลี่ยนที่บุคคลต้อง
มีการตัดสินใจ ทั้งก่อนและหลังการการท าโดยบุคคลที่จะถือเป็นผู้บริโภคในที่นี้ คือ บุคคลที่
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ซึ่งมีสิทธิในการได้มาและ ใช้ไปซึ่งสินค้าและบริการซึ่งได้มีการเสนอขายโดยสถาบันทาง
การตลาด 
 เสรี วงษ์มณฑา (2542 : 30)  ให้ความหมายว่า ผู้บริโภค  (Consumer) หมายถึงผู้ที่
มีความต้องการซื้อ (Need) มีอ านาจซื้อ (Purchasing Power) ท าให้เกิดพฤติกรรมการซื้อ 
(Purchasing Behavior) และพฤติกรรมการใช้ (Using Behavior) มีรายละเอียด ดังนี้ 
 1. ผู้บริโภคเป็นบุคคลที่มีความต้องการ (Need) การที่ถือว่าใครเป็นผู้บริโภคนั้นต้อง
มีความต้องการผลิตภัณฑ์แต่ถ้าบุคคลนั้นไม่มีความต้องการก็จะไม่ใช่ผู้บริโภค การที่เราจะวัด
ว่าใครเป็น ผู้บริโภคของเราหรือไม่วัดที่ความต้องการซึ่งเป็นความต้องการในระดับที่เป็น
นามธรรม 
 2. ผู้บริโภคเป็นผู้มีอ านาจซื้อ (Purchasing Power) ผู้บริโภคจะมีแต่ความต้องการ
เพียงอย่างเดียวไม่ได้ ต้องมีอ านาจซื้อด้วย  ถ้ามีเพียงแต่ความต้องการแต่ไม่มีอำนาจซื้อก็ยัง
ไมใ่ช่ผู้บริโภคของ สินคา้นั้น 
 3. การเกิดพฤติกรรมการซื้อ (Purchasing Behavior) เมื่อผู้บริโภคมีความต้องการ
และมีอ านาจซื้อก็จะเกิดพฤติกรรมการซื้อ เช่น ผู้บริโภคซื้อที่ไหน ซื้อเมื่อไหร่ ใครเป็นคนซื้อ 
ใช้มาตรการ อะไรในการตัดสินใจซื้อและซื้อมากน้อยแค่ไหน  
 4. พฤติกรรมการใช้  (Using Behavior) หลักจากผู้บริโภคได้ซื้อสินค้าหรือบริการ
แล้วผู้บริโภคมีพฤติกรรมการใช้สินคา้หรือบริการนั้นอย่างไร 

จากการศึกษาทฤษฎีเกี่ยวกับผู้บริโภค สามารถสรุปได้ว่า ผู้บริโภค หมายถึง บุคคลที่
มีความ ต้องการซื้อมีความสามารถในการซื้อหรือมีอ านาจซื้อ และมีความเต็มใจที่จะซื้อซึ่ง
ก่อให้เกิดพฤติกรรมการเที่ยวลางคืน  
 

 แนวคิดพฤติกรรมการเที่ยวกลางคืน  
นันทยา คงประพันธ (2543 : 2) กล่าวไว้ว่า การเพ่ิมจ านวนสถานบันเทิงมากขึ้น 

ท าให้วัยรุ่นในปัจจุบัน ต้องอยู ในสิ่งแวดล้อมที่เต็มไปด้วยอบายมุข อีกทั้งสถานบันเทิง
เหล่านี้มีสิ่งล่อตาล่อใจวัยรุ่นที่เข้าไปในสถานบันเทิงมักพบกับสิ่งเย้ายวนอารมณ์มากมาย 
เช่น เสียงเพลงที่ดังมาก เครื่องดื่มมึนเมาต่างๆ เพศตรงข้ามและยาเสพติด ซึ่งก่อให้ เกิดผล
กระทบตามมา เช่น การทะเลาะวิวาท การมีเพศสัมพันธ์การที่วัยรุ่นได้มีโอกาสเล่าสู่กันฟัง
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ถึงประสบการณ์ในการเที่ยวสถานบันเทิงท าให้เพ่ือนในกลุ่มซึ่งยังไม่เคยไปเที่ยวสถาน
บันเทิงเมื่อรับรู้ข้อมูลแล้วเกิดความอยากรู้ อยากเห็น ท าให้วัยรุ่นต้องการไปเที่ยวสถาน
บันเทิงและเม่ือไปเที่ยวแล้วเกิดติดใจจึงไปเที่ยว 
บ่อยขึ้น พฤติกรรมการเที่ยวสถานบันเทิงในปัจจุบันเป็นไปในลักษณะมั่วสุมมากกว่าเป็น
การพักผ่อนหย่อนใจ วัยรุ่นที่ไปเที่ยวสถานบันเทิงนิยมทดลองสิ่งแปลกใหม่เช่น ยาเสพติด
ชนิดต่างๆ จากการชักชวนของเพ่ือน เมื่อลองแล้วจะติดท าให้ต้องการยาอีก จึงต้องหาเงิน
มาเพ่ือซื้อ วิธีการหาเงินนั้นวัยรุ่นบางคนมาจากครอบครัวที่มีฐานะดีมีเงินซื้อ แต่บางคน
ฐานะไม่ดีจึงต้องหาเงิน ด้วยวิธีผิดๆ เช่น ลักเล็กขโมยน้อย  การขายบริการทางเพศ  เพ่ือ
ซื้อยาเสพติดและมีเงินใช้ เที่ยวในวัน ตอๆ ไป 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนของเยาวชน ในสถานบันเทิงเดอะแบงค์ 
จังหวัดลพบุรี 
 2. เพ่ือศึกษาสาเหตุการเที่ยวกลางคืนของเยาวชนในสถานบันเทิงเดอะแบงค์ 
จังหวัดลพบุรี 
 3. เพ่ือเปรียบเทียบพฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนของเยาวชนจ าแนกตามเพศ อายุ 
สถานศึกษา รายได้ ที่อยู่อาศัย และสถานภาพของบิดา-มารดา 
 

วิธีการด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงส ารวจ (Survey Research) โดยการสุ่มตัวอย่างแบบ
เจาะจงโดยใช่แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้ด าเนินการตาม
ขั้นตอนดังนี้ 

3.1 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง คือ เยาวชนที่ใชบริการสถานบันเทิง The Bank ที่มี
อายุตั้งแต 20-25 ปี ในปีการศึกษา 2560 ซ่ึงผู้วิจัยเลือกมา 3 สถาบัน ได้แก่ มหาวิทยาลัยราช
ภัฏเทพสตรี, วิทยาลัยเทคนิคลพบุรี, เทคโนโลยีละโว้ ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน 
ผู้วิจัยจึงใช้วิธีสุ่มกลุ่มตัวอย่างโดยวิธีการสุ่มแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เยาวชน
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ทีม่าเท่ียวกลางคืน ณ สถานบันเทิงเดอะแบงค์ อ าเภอเมือง จังหวัดลพบุรี (ระหว่างวันที่ 11 - 
13 และ 22 - 24 กันยายน พ.ศ. 2560) ได้จ านวน 100 คน โดยแบ่งเป็น 
  เยาวชนที่ก าลังศึกษาอยู่ มหาวิทยาลัยราชภัฏเทพสตรี  จ านวน   34  คน 
  เยาวชนที่ก าลังศึกษาอยู่ วิทยาลัยเทคนิคลพบุรี    จ านวน   34  คน 
  เยาวชนที่ก าลังศึกษาอยู่ เทคโนโลยีละโว้     จ านวน   32  คน 
  3.2 เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลครั้งนี้ คือ แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 3 
ตอน คือ 
  ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของนักศึกษา มีจ านวน 7 ข้อ แบบสอบถามเป็นแบบ
ส ารวจรายการ (Check list) วิเคราะห์โดยการแจกแจงความถี่หาค่าร้อยละ 
           ตอนที่ 2 พฤติกรรมการเที่ยวกลางคืน มีจ านวน 12 ข้อ แบบสอบถามเป็น
แบบส ารวจรายการ (Check list) และเติมค าในช่องว่าง จะวิเคราะห์โดยการแจกแจง
ความถี่หาค่าร้อยละ  
            ตอนที่ 3 สาเหตุของการเที่ยวกลางคืน แบบสอบ ถาม เป็นแบบมาตราส่วน
ประมาณค่า (Rating scale) มี 4 ระดับ คือ จริง จริงบางส่วน จริงบ้าง ไม่จริง ได้แก่ 

ส่วนที่ 1 ด้านครอบครัว  มีจ านวน 5 ข้อ 
ส่วนที่ 2 ด้านตัวบุคคล  มีจ านวน 5 ข้อ 
ส่วนที่ 3 ด้านสิ่งแวดล้อม  มีจ านวน 5 ข้อ 

  น าแบบสอบถามที่ ได้รับการตรวจสอบจากผู้ เชี่ยวชาญ หาค่าความ
สอดคล้อง (IOC) และคัดเลือกข้อที่มีค่า 0.5 ขึ้นไปเพ่ือน ามาปรับปรุงข้อค าถามตามค าแนะน า
ของผู้เชี่ยวชาญ น าแบบสอบถามไปทดลองใช้กับนักศึกษาระดับปริญญาตรี มหาวิทยาลัยราช
ภัฏสวนดุสิต ที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจ านวน 30 คน เพ่ือน าแบบสอบถามมาวิเคราะห์ความเป็น
ปรนัยของแบบสอบถาม เนื้อหา ความเหมาะสมเพ่ือให้มีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น 

3.3 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมด้วยตนเอง จากนั้นได้ตรวจสอบความ

ถูกต้องและความสมบูรณ์ของแบบสอบถาม ได้แบบสอบถามครบตามจ านวน 100 ฉบับ และ
ตรงตามเกณฑ์ที่ก าหนดไว้แล้ว คิดเป็นร้อยละ 100% จากนั้นน าไปวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 
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3.4 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
      ผู้วิจัยน าข้อมูลไปวิเคราะห์ โดยใช้เครื่องคอมพิวเตอร์โปรแกรมส าเร็จรูป 
ด าเนินการดังนี้  
                1) การวิเคราะห์ข้อมูลปัจจัยส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามโดยใช้สถิติค่า
รอ้ยละ (%)  
                2) การวิเคราะห์พฤติกรรมการเที่ยวกลางคืน ใช้สถิติค่าร้อยละ (%) , ค่าเฉลี่ย 
( ) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation)   
           3) การวิเคราะห์สาเหตุการเที่ยวกลางคืน ใช้การทดสอบที (t-test) การ
วิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว (One-way ANOVA) และการทดสอบรายคู่โดยวิธีของ
เซฟเฟ่ (Scheffe’s method) 
 

สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผล 
ผลการวิจัยสามารถสรุปและอภิปรายแล ได้ดังนี้ 
4.1. ข้อมูลพ้ืนฐานส่วนบุคคล ของเยาวชนในสถาบันการศึกษาทั้ง 3 แห่ง ที่มาเที่ยว

ในสถานบันเทิง The Bank ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 54 มีจ านวนที่สูงที่สุด มีอายุ
ระหว่าง 20 ปี ร้อยละ 44 เยาวชนมรีายได้ที่ได้รับมาจากผู้ปกครองให้ต่อเดือนประมาณ 4,000 
– 5,000 บาทต่อเดือน ร้อยละ 65 นักศึกษาส่วนใหญ่ที่มาเที่ยวสถานบันเทิง The Bank อาศัย
อยู่หอพักร้อยละ 53 อาชีพของผู้ปกครองส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ ค้าขาย/ท าธุรกิจส่วนตัว 
ร้อยละ 34 สถานภาพของบิดามารดา คืออยู่ด้วยกันร้อยละ 72  

 

4.2. พฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนของเยาวชน พบว่า เยาวชนใช้ช่วงเวลาที่ไปสถาน
บันเทิงคือ เวลา 23.01 – 01.00 น. ร้อยละ 73 ระยะเวลาที่อยู่ในสถานบันเทิง The Bank 
ประมาณ 2 - 4 ชั่วโมง  ร้อยละ 75 ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยแต่ละครั้งประมาณ 101-200 บาท/ครั้ง 
เหตุผลในการมาเที่ยวสถานบันเทิง The Bank คือ สังสรรค์กับหมู่เพ่ือน และคลายเครียด 
ส่วนใหญ่ไปเที่ยวสถานบันเทิงกับเพ่ือนสนิท พฤติกรรมที่พบมากที่สุดในสถานบันเทิง The 
Bank เยาวชนเลือกเครื่องดื่ม Blend 285 เป็นจ านวนที่สูงที่สุด วันที่เลือกใช้บริการสถาน
บันเทิง คือ วันจันทร์ เนื่องจากมีวงดนตรีที่เยาวชนชื่นชอบมากที่สุด ความถี่ในการไปใช้
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บริการที่สถานบันเทิง The Bank คือ ไปเที่ยวอาทิตย์ละครั้ง ค่าใช้จ่ายในการไปใช้บริการแต่
ละครั้งได้มาจาก เงินจากเงินที่ผู้ปกครองให้เป็นรายเดือนในการเรียนหนังสือ    หลังกลับจาก
สถานบันเทิง The Bank ไปไหนต่อ พบว่า ร้อยละ 76 กลับที่พัก/หอพัก ที่ส าคัญ มีร้อยละ 9 
ไปค้างกับเพ่ือนต่างเพศ 

 

  4.3. สาเหตุของการเที่ยวกลางคืน มี 
      สาเหตุการเที่ยวกลางคืน 3 ด้าน มีค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ดังนี้ 

 1) สาเหตุด้านครอบครัว พบว่า  มีผลต่อการเที่ยวกลางคืนในระดับมาก ( = 3.15, 
S.D. =.715) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า เมื่อเยาวชนท าผิดบิดามารดามักดุและด่าเสมอ 
มีผลมากที่สุด รองลงมาคือผู้ปกครองไม่เข้าใจความต้องการของนักศึกษา, ผู้ปกครองมักมี
ปัญหาขัดแย้งกันเสมอ ท าให้รู้สึกเบื่อหน่ายไม่อยากอยู่บ้าน, บิดา-มารดาเอาใจใส่ดูแลทุกข์สุข

เป็นประจ าและล าดับสุดท้ายคือ ปกติผู้ปกครอง ไม่ค่อยมีเวลาดูแลตัวท่าน ข้อค้นพบ
สอดคล้องกับอลิศรา ชูชาติ และคณะ (2538, หน้า  52)  พบว่า จากการที่ได้สนทนากับกลุ่ม
วัยรุ่นที่มาเที่ยวสถานเริงรมย์ และวัยรุ่นหลายคน ได้แสดงความรู้สึกของตนเองต่อครอบครัว
คือพ่อแม่ในทางลบ แต่ละคนมีปัญหากับพ่อแม่แตกต่างกันไป บางคนถูกพ่อบังคับในเรื่อง
ศาสนา บางคนถูกบังคับในเรื่องของการเรียน บางคนถูกบังคับในเรื่องของการแต่งกายและ
การคบเพ่ือน บางคนเพียงแต่บอกว่าพ่อแม่เป็นคนดุ และยังมีการกล่าวถึงการให้ความรักต่อ
ลูกไม่เท่ากัน วัยรุ่นรู้สึกว่าพ่อแม่มีความล าเอียง ไม่ได้รับความรักจากพ่อแม่ ความสัมพันธ์
ภายในครอบครัวของตนเองและในหลายครอบครัว พ่อแม่มีความขัดแย้งกัน ไม่มีเวลาในการ
ดูแลเอาใจใส่ ให้ความอบอุ่น และจากการศึกษาของน้อยนภา สินธุบดี (2530, หน้า ก – ข) ซ่ึง
ได้ท าการศึกษาเรื่องอิทธิพลของดิสโกเธคที่มีเยาวชนวัยรุ่น ศึกษากรณีนักเรียนชั้นมัธยม 
ศึกษาตอนต้น โรงเรียนสังกัดกองการมัธยมกรมสามัญศึกษา เขตกรุงเทพมหานคร พบว่า 
ผลกระทบของดิสโกเธคท่ีมีต่อนักเรียนในด้านความสัมพันธ์ในครอบครัว คือ จะเป็นเหตุให้
เกิดความห่างเหินจากสมาชิกในครอบครัว เกิดความไม่เข้าใจกันระหว่างผู้ปกครอง บิดา
มารดาและนักเรียนตลอดจนเป็นแบบอย่างที่ไม่ดีแก่บุคคลในครอบครัว เช่น น้องสาว 
น้องชาย เป็นต้น จะเห็นได้ว่า บรรยากาศในครอบครัว มีผลต่อพฤติกรรมและสาเหตุของการ
เที่ยวสถานเริงรมย์ของเยาวชนในจังหวัดลพบุรี ดังนั้นเพ่ือให้ทราบว่าค่าเฉลี่ยคู่ใดบ้างที่มีความ
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แตกต่างกัน จึงมีการทดสอบรายคู่ด้วยวิธีการของเชฟเฟ่ (Scheffe’s method) ปรากฏใน
ตารางที่ 1 ดังนี้  

ตารางท่ี 1 การวิเคราะห์ความแปรปรวนพฤติกรรมการเที่ยวการกลางคืน 
ในสถานบันเทิง The Bank จ าแนกตามรายได้ 

 

 
สาเหตุการเที่ยว

กลางคืน 

แหล่งความ 
แปรปรวน 

 
SS 

 
df 

 
MS 

 
F 

 
Sig. 

ด้านครอบครัว ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

รวม 

8.001 
42.749 
50.750 

3 
96 
99 

2.667 
.445 

5.989 .001* 

ด้านบุคคล ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

รวม 

1.653 
28.787 
30.440 

3 
96 
99 

.551 

.300 
1.837 .146 

ด้านสิ่งแวดล้อม ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

รวม 

.3.335 
35.415 
38.750 

3 
96 
99 

1.112 
.369 

3.013 .034 

 
รวม 

ระหว่างกลุ่ม 
ภายในกลุ่ม 

รวม 

3.571 
23.179 
26.750 

3 
96 
99 

1.190 
.241 

4.929 .003* 

 

          * มีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 

ตารางที่ 1 แสดงให้เห็นว่า นักศึกษาที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนที่ต่างกัน  จะมีสาเหตุ
ของการเที่ยวกลางคืนในภาพรวมที่แตกต่างกันอย่างนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ และเมื่อพบ
ความแตกต่างกันอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ จึงเปรียบเทียบความแตกต่างเป็นรายคู่โดย ใช้
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วิธีของเซฟเฟ่ (Scheffe’s method) ตรวจสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยซึ่งปรากฏใน
ตารางที่ 2  

 

ตารางที่ 2 การเปรียบเทียบสาเหตุการเที่ยวกลางคืนของเยาวชนในสถานบันเทิง The 
Bank จ าแนกตามสถานภาพของบิดา-มารดา  เป็นรายคู่ 

 

 

* มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 
จากตารางที่ 2 แสดงให้เห็นว่า สาเหตุการเที่ยวกลางคืนทั้ง 3 ด้าน เป็นสาเหตุส าคัญ

ของการเที่ยวกลางคืนของกลุ่มตัวอย่าง เมื่อพิจารณาเป็นรายคู่พบว่า ด้านครอบครัว 

 
สาเหตุการเที่ยวกลางคนื 

 
( X ) 

ช่วงอายุ 
บิดา-มารดา 
อยู่ด้วยกัน 

บิดา-มารดา 
แยกกันอยู่ 

บิดามารดา 
เสียชีวิต 

บิดามารดา 
หย่าร้าง 

ด้านครอบครัว 
  บิดา-มารดาอยู่ด้วยกัน 
  บิดา-มารดาแยกกันอยู่ 
  บิดา-มารดาเสียชีวิต  
  บิดา-มารดาหย่าร้าง 

 
3.27 
3.11 
2.50 
2.33 

 
- 
 

 
-.160 

- 

 
.777 
-.671 

- 

 
.944* 
.784* 
-.166 

- 

ด้านบุคคล 
  บิดา-มารดาอยู่ด้วยกัน 
  บิดา-มารดาแยกกันอยู่ 
  บิดา-มารดาเสียชีวิต  
  บิดา-มารดาหย่าร้าง 

 
3.66 
3.64 
3.50 
3.66 

 
- 

 
-.019 

- 

 
.166 
-.147 

- 

 
-.000 
-.019 
.166 

- 

ด้านสิ่งแวดล้อม 
  บิดา-มารดาอยู่ด้วยกัน 
  บิดา-มารดาแยกกันอยู่ 
  บิดา-มารดาเสียชีวิต  
  บิดา-มารดาหย่าร้าง 

3.25 
3.17 
3.00 
3.44 

 
- 

 
-.073 

- 

 
.250 
-.176 

- 

 
.194 
.267 
-.444 

- 
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สถานภาพของบิดา-มารดาที่อยู่ด้วยกัน เป็นสาเหตุของการเที่ยวกลางคืนของเยาวชน แตกต่าง
จากเยาวชนที่สถานภาพของบิดา-มารดาหย่าร้าง อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 และ
สถานภาพของบิดา-มารดาที่แยกกันอยู่ เป็นสาเหตุของการเที่ยวกลางคืนของเยาวชนแตกต่าง
จากเยาวชนที่สถานภาพของบิดา-มารดาหย่าร้าง อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
นอกนั้นไม่พบความแตกต่าง 

ดังนั้นสรุปได้ว่า สาเหตุด้านครอบครัว สถานภาพของบิดา-มารดา ทั้งที่อยู่ด้วยกัน
และที่แยกกันอยู่ มีความสัมพันธ์ทางบวกกับพฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนของเยาวชนใน
สถานบันเทิง 

       2) สาเหตุด้านตัวบุคคล พบว่า มีผลต่อการเที่ยวกลางคืนในภาพรวมอยู่ระดับ
มากที่สุด ( = 3.66, S.D. =.554) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า  เยาวชนต้องการไป
สังสรรค์กับเพ่ือนตามโอกาสที่ส าคัญ รองลงมาเยาวชนต้องการไปเที่ยวสถานบันเทิง The 
Bank เพ่ือต้องการหาประสบการณ์ที่แปลกใหม่, รู้สึกว่าผ่อนคลายความเครียดในการไปเที่ยว
สถานบันเทิง The Bank , การไปเที่ยวสถานบันเทิงท าให้เป็นคนทันสมัยและมีรสนิยมที่ดี  
และล าดับสุดท้ายไปเที่ยวสถานบันเทิงเพราะรู้สึกอยากไปเที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับข้อค้นพบของ 
นันทยา คงประพันธ์ (2543 บทคัดย่อ) พบว่า การไปเที่ยวสถานบันเทิงของวัยรุ่น เกิดจาก
ความอยากรู้อยากเห็น อยากคลายเครียด เพ่ือความสนุกสนาน อยากมีประสบการณ์หรือ
เพ่ือนชักชวน การไปเที่ยวสถานบันเทิงอาจมากกว่า 1 ครั้งใน 1 เดือน บางคนอาจเที่ยวเกือบ
ทุกวัน ผู้ปกครองของวัยรุ่นบางคนทราบและยินยอมให้ไปเที่ยว 
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แตบ่างครอบครัวไม่ทราบว่าบุตรของตนไปเที่ยวเนื่องจากวัยรุ่นที่ไม่ได้รับการยินยอม
จากผู้ปกครอง จะหนีไปเที่ยวโดยการอ้างว่า ไปท ารายงาน บ้านเพ่ือนโดยแต่งกายเรียบร้อย 
แต่เมื่อออกมาถึงสถานบันเทิงแล้วกลับน าเสื้อผ้าไปเปลี่ยนในห้องน้ า  ชุดที่น ามาเปลี่ยนมี
ลักษณะ ยั่วยวน  ไม่ปกปิดร่างกายให้มิดชิดเลย ไม่ว่าจะเป็น เสื้อเกาะอก สายเดี่ยว วัยรุ่นที่
เข้าไปเที่ยวสถาน บันเทิงมีพฤติกรรมคล้ายคลึงกัน  คือ ฟังเพลง เต้นร า ดื่มเครื่องดื่ม 
แอลกอฮอล์ สูบบุหรี่ รวมไปถึงการเสพยาเสพติด เช่นยาอี ยาบ้า เป็นต้น สิ่งเหล่านี้น าไปสู่  
ปัญหา ต่าง ๆ มากมาย เช่น การมีเพศสัมพันธ์ก่อนวัยอันควร การขาดเรียนท าให้เสียอนาคต 

      ดังนั้นสรุปได้ว่าสาเหตุด้านบุคคล ไม่มีความสัมพันธ์ทางบวก กับพฤติกรรม
การเที่ยวกลางคืนของเยาวชนในสถานบันเทิง 

        3) สาเหตุด้านสิ่งแวดล้อม พบว่า เยาวชนที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน 4,000-
5,000 บาท มีสาเหตุการเที่ยวกลางคืน แตกต่างจากนักศึกษาที่มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือนมากกว่า 
7,000 บาท อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ที่อยู่อาศัยของเยาวชน คือ หอพักมี่มี
ลักษณะเป็นตึกแถว มีจ านวนห้องเยอะ และมี ประชาชนอาศัยอยู่เป็นจ านวนมาก หลากหลาย
อาชีพ หลากหลายความคิดเห็น ท าให้เยาวชนที ่อาศัยอยู่ในบริเวณนี้ ถูกชักจูงในการกระท าที่
ไม่เหมาะสมได้ง่าย ส่งผลให้เยาวชนมีพฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนได้ง่าย มีนัยส าคัญทางสถิติ
ที่ระดับ .05 
       จากการสัมภาษณ์นักศึกษาเพ่ิมเติม พบว่า ราคาหรือโปรโมชั่นของสถานบันเทิง The 
Bank มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการเที่ยวกลางคืนของเยาวชน สิ่งที่นักศึกษาพิจารณา คือ 
ราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีโปรโมชั่นต่างๆ เยาวชนจะพิจารณาราคาโปรโมชั่นถูกเป็น
อันดับแรกในการใช้จ่ายในการเที่ยวกลางคืน 
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เมื่อพิจารณาในภาพรวมด้านสิ่งแวดล้อม พบว่า มีค่าเฉลี่ยรวมอยู่ในระดับมาก ( =
3.25, S.D. =.625) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า เยาวชนคิดว่า สถานบันเทิง The Bank 
ช่วยให้ผ่อนคลายความทุกข์ลงได้ , บรรยากาศและสภาพแวดล้อมของสถานบันเทิงThe Bank 
มีส่วนดึงดูดท าให้อยากเข้าไปเที่ยว , สถานบันเทิง The Bank มีบรรยากาศที่ดี 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สถานบันเทิงThe Bank มีการจัดโปรโมชั่นและกิจกรรมต่าง ๆ ที่น่าสนใจ ซึ่งเยาวชน
คิดว่า การไปเที่ยวที่สถานบันเทิง The Bank ไม่ส่งผลต่อการเรียน ข้อค้นพบสอดคล้องกับ 
นันทยา คงประพันธ์ (2543 หน้า บทคัดย่อ) ได้ท าการวิจัย พบว่า การเพ่ิมจ านวนสถาน

ภาพที่ 2 โปรโมชั่นในสถานบันเทิง  

ภาพที่ 3  เยาวชนภายในสถานบนัเทิง The Bank 
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บันเทิงมากขึ้น ท าให้วัยรุ่นใน ปัจจุบัน ต้องอยู่ในสิ่งแวดล้อมที่เต็มไปด้วยอบายมุข อีกทั้ง
สถานบันเทิงเหล่านี้มีสิ่งล่อตาล่อใจ วัยรุ่นที่เขา้ไปในสถานบันเทิงมักพบกับสิ่งเย้ายวนอารมณ์
มากมาย เช่น เสียงเพลงที่ดังมาก เครื่องดื่มมึนเมาต่าง ๆ เพศตรงข้ามและยาเสพติด ซึ่ง
ก่อให้เกิดผลกระทบตามมา เช่น การทะเลาะวิวาท การมีเพศสัมพันธ์ การที่วัยรุ่นได้มีโอกาส
เล่าสู่กันฟังถึงประสบการณ์ไปเที่ยวสถานบันเทิง ท าให้เพ่ือนในกลุ่มซึ่งยังไม่เคยไปเที่ยวสถาน
บันเทิง เมื่อรับรู้ข้อมูลแล้วเกิดความอยากรู้ อยากเห็น ท าให้วัยรุ่น ต้องการไปเที่ยวสถาน
บันเทิงและเมื่อไปเที่ยวแล้วเกิดติดใจจึงไปเที่ยวบ่อยขึ้น พฤติกรรมการเที่ยวสถานบันเทิงใน
ปัจจุบัน เป็นไปในลักษณะมั่วสุมมากกว่าเป็นการพักผ่อนหย่อนใจ  

       ดังนั้นสรุปได้ว่า สาเหตุด้านสิ่งแวดล้อม มีความสัมพันธ์ทางบวกกับพฤติกรรม
การเที่ยวกลางคืนของเยาวชนในสถานบันเทิง 

 

ข้อเสนอแนะ 
ผลการศึกษาค้นคว้าครั้งนี้ ผู้วิจัยได้สรุปข้อเสนอแนะไว้ 2 ด้าน ดังนี้ 
1. ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลการวิจัยไปใช้ 
    1.1 จาการวิจัยครั้งนี้ ผลที่ได้จากการศึกษาพบว่า ด้านครอบครัว เมื่อท าผิดบิดา

มารดามักดุและด่าเสมอ เป็นสาเหตุที่ท าให้นักศึกษาในสถาบันการศึกษา มีพฤติกรรมการ
เที่ยวกลางคืนมากที่สุด ดังนั้นผู้ปกครอง ผู้บริหาร ครู-อาจารย์และผู้ปกครอง ควรต้องมุ่ง
ส่งเสริม ดูแลและเอาใจใส่ คอยชี้แนะและให้ค าแนะน าด้วยวิธีการต่างๆ เพ่ือให้นักศึกษาปรับ
พฤติกรรมในการเที่ยวสถานบันเทิง เพ่ือเป็นแนวทางในการป้องกันและแก้ไขปัญหา 

    1.2 ด้านสถาบันการศึกษา สามารถน าผลการศึกษาไปเป็นแนวทางให้ครู/อาจารย์ 
ผู้ปกครอง ผู้บริหารการศึกษา ตลอดหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือหาแนวทางป้องกัน ปัญหาการ
เที่ยวกลางคืนของเยาวชน อันจะเป็นประโยชน์ต่อตัวเยาวชนเอง ต่อครอบครัวและสังคม
ประเทศต่อไป 

2. ด้านการท าวิจัยครั้งต่อไป 
    2.1 ควรท าการศึกษาผลกระทบอ่ืนๆ เช่น การทะเลาะวิวาท ปัญหาเรื่องชู้สาว การ

ใช้สารเสพติด เป็นต้น ที่ส่งผลต่อการด าเนินชีวิตเยาวชนไทย 
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         2.2 ควรมีการศึกษาสาเหตุอ่ืน ๆ ที่มีความสัมพันธ์การเรียน เช่น ด้านผลการเรียน
ด้านการเข้าชั้นเรียนสาย เป็นต้น เพ่ือพิจารณาถึงสาเหตุของการเข้าเรียนสาย เพ่ือน าไปสู่การ
แก้ปัญหาที่ถูกต้อง 
     2.3 ในการวิจัยครั้งต่อไป ควรมีการท าการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้วิธีการ
สัมภาษณ์เชิงลึกเพราะจะท าให้ได้ข้อมูลที่มีความกว้างและความลึกของข้อมูลทีม่ีมากกว่า 
     2.4 ควรศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อทัศนคติต่อสถานบันเทิงของนักศึกษา เช่น การ
เลียนแบบ กลุ่มเพ่ือน สัมพันธภาพระหว่างนักเรียนกับผู้ปกครองและอายุไปพัฒนาเป็นการ
วิจัยเชิงทดลอง โดยใช้เทคนิคทางจิตวิทยา เช่น กลุ่มสัมพันธ์ บทบาทสมมติ เทคนิคแม่แบบ
กรณีตัวอย่าง เป็นต้น เพ่ือพัฒนาทัศนคติต่อสถานบันเทิงของนักศึกษาในอนาคต   
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