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บทคัดย่อ 

บทความนี้ผู้เขียนมีวัตถุประสงค์ที่จะน าเสนอถึงเรื่องของความเชื่อตามประเพณี
โบราณและความศรัทธาที่มีต่อพระพุทธศาสนาของพุทธศาสนิกชน กล่าวคือ เป็นการน าเสนอ
ที่แยกประเด็นเรื่องความเชื่อ ความศรัทธาทางพระพุทธศาสนาออกจากกิจกรรมหรือพิธีกรรม
ที่เป็นไปในเชิงพุทธพาณิชย์ เพ่ือให้พุทธศาสนิกชนได้เข้าใจถึงขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม
ประเพณีที่ดีงามและความถูกต้องตามหลักค าสอนทางพุทธศาสนา และในขณะเดียวกันก็เพ่ือ
ความสะดวกต่อการบริหารจัดการวัดในยุค 4.0 นี้ด้วย 

ค าส าคัญ : การจัดการ, พุทธพาณิชย,์ ความเชื่อ, ความศรัทธา 

Abstract 
This article, the author aims to present the story of ancient beliefs and 

faith in Buddhism of Buddhists that is a presentation that separates the issue 
of believe faith in Buddhism from Buddhist activities or rituals to allow 
Buddhists to understand the traditions Good culture, tradition and correctness 
according to Buddhist teachings and at the same time to facilitate the 
management of temples in this 4.0 era 
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บทน า 
ตลอดระยะเวลาหลายปีที่ผ่านมาเกิดกระบวนการค้าขายความเชื่อและความ

ศรัทธาในพุทธศาสนาโดยใช้วัตถุหรือสัญลักษณ์ที่เกี่ยวข้องกับพุทธศาสนามาเป็นเครื่องมือ
สร้างรายได้แสวงหาผลประโยชน์ในทางพาณิชย์ กล่าวคือ เป็นการใช้เงินเพ่ือแสดงออกซึ่ง
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างพุทธศาสนิกชนกับพุทธศาสนา ที่บ่งบอกถึงความสัมพันธ์ที่มีร่วมกันผ่าน
พิธีกรรมที่เกี่ยวข้อง เช่น การท าบุญพระพุทธรูปปางประจ าวันเกิด การสะเดาะเคราะห์
ท าบุญโลงศพ การไถ่ชีวิตโคกระบือ การเช่าบูชาพระเครื่อง พระบูชา เครื่องรางของขลัง
ต่างๆ ที่ทางวัดจัดบริการไว้ให้ เป็นต้น การใช้ความเชื่อ ความศรัทธาในศาสนาพุทธ มาท า
ให้เกิดรายได้หรือข้าวของเงินทองให้กับตนเอง ซึ่งเป็นแนวทางท่ีขัดกับหลักค าสอนของพุทธ
ศาสนาเป็นอย่างมาก พุทธพาณิชย์ ไม่ใช่เป็นแต่เพียงการซื้อขายพระเครื่องอย่างที่หลายคน
เข้าใจ แต่ยังหมายถึงกิจกรรมอ่ืนๆ ที่ใช้ความเชื่อ ความศรัทธาของพุทธศาสนิกชนมาแปลง
เป็นเงินหรือทรัพย์สิน ซึ่งการหาเงินในการขายความเชื่อเรื่องบุญ ไม่ว่าจะเป็นการให้เช่า
บูชาพระเครื่อง ถวายสังฆทานเวียน ท าบุญใส่ตู้บริจาค การเสี่ยงเซียมซี เป็นต้น ซึ่งพุทธ
พาณิชย์เป็นกิจกรรมที่เกิดขึ้นในทุกสถาบันทางศาสนาในประเทศ ถือเป็นศูนย์กลางดึงดูด
ความศรัทธาจากญาติโยมให้มาท าบุญใช้บริการกิจกรรมต่างๆ ภายในวัด นอกจากนั้น 
ความเชื่อดังกล่าวอาจมองว่าเป็นส่วนหนึ่งของช่องทางการขายบุญไปด้วยการจัดงานบุญ
ตามเทศกาลต่างๆ งานเทศกาลประจ าปีนมัสการปิดทอง พิธีไหว้ครู โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
จัดหารายได้เข้าวัดและน าไปใช้ในกิจการทั้งในเชิงสาธารณะและเชิงปัจเจกบุคคล  

ซึ่งกิจกรรมเหล่านี้จัดอยู่บนพ้ืนฐานเรื่องบุญในพุทธศาสนา เพราะวัดถือเป็นแหล่งสร้าง
บุญ และเป็นศูนย์กลางการแลกเปลี่ยนซื้อขายบุญ (ภณกุล ภวคุณวรกิตติ์, 2555, หน้า 6-7) 

กระบวนการพุทธพาณิชย์ไม่ได้เกิดจากพระสงฆ์ฝ่ายเดียว แต่มีฆราวาสเข้าไป
เกี่ยวข้องด้วยอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ เช่น กลุ่มหมอดู กลุ่มผู้ประกอบการตู้หยอดเหรียญ
ท าบุญอัตโนมัติ และรวมไปถึงฆราวาสภายในวัด เช่น กรรมการวัด โดยกิจกรรมหลายอย่าง
เป็นความคิดของฆราวาส ซึ่งยอมรับว่าผลประโยชน์ที่เกิดขึ้นฆราวาสทั้งสองกลุ่มต่างก็มี
ส่วนได้ส่วนเสียด้วย เช่น เป็นการอาศัยต าแหน่งหน้าที่เพ่ือหาผลประโยชน์กับวัด เป็นต้น 
 ในพระพุทธศาสนาไม่ได้มีเพียงหลักธรรมค าสอนของพระพุทธเจ้าเท่านั้น แต่ยังมี
เรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับพิธีกรรมและความเชื่ออ่ืนที่เข้ามาผสมกลมกลืนกัน ตลอดถึงความ
เชื่อพ้ืนฐานของคนไทยที่เป็นองค์ประกอบส าคัญ เช่น เรื่องสิ่งศักดิ์สิทธิ์สิ่งลึกลับ และความ
เข้าใจที่คลาดเคลื่อนไปจากความจริงตามหลักพุทธศาสนา ท าให้การพิจารณาความหมาย
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ของพุทธพาณิชย์จึงจ าเป็นที่จะต้องพิจารณาถึงปัจจัยต่างๆ อย่างถี่ถ้วน ทั้งนี้ ได้มีงานวิจัย
ของ อาจารย์วีรยุทธ เกิดในมงคล หัวหน้าภาควิชาปรัชญาและศาสนา มหาวิทยาลัยศรีนคริ
นทรวิโรฒ ที่ท าการศึกษาเรื่อง “รูปแบบและวิธีการทางธุรกิจกับพุทธพาณิชย์ในสถาบัน
พระพุทธศาสนา” โดยระบุว่า “พุทธพาณิชย์” ก็คือการค้าที่เกี่ยวข้องกับพุทธศาสนา ซึ่งมี
พุทธพาณิชย์ในหลากหลายรูปแบบดังจะกล่าวต่อไป 

ความเชื่อและศรัทธา 
ความเชื่อนับเป็นพ้ืนฐานแห่งการนับถือสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ความเชื่อของแต่ละท้องถิ่น เกิด

จากวิถีชีวิตของท้องถิ่นนั้นๆ แต่ละสังคมต่างมีความเชื่อเป็นมรดกสืบต่อมาจนถึงปัจจุบัน 
ความเชื่อ หมายถึง การยอมรับอันเกิดอยู่ในจิตส านึกของมนุษย์ต่อพลังอ านาจเหนือธรรมชาติ
ที่เป็นผลดีหรือผลร้ายต่อมนุษย์หรือสังคมแม้ว่าพลังอ านาจเหนือธรรมชาติเหล่านี้ไม่สามารถ
จะพิสูจน์ได้ว่าเป็นความจริง แต่มนุษย์ในสังคมหนึ่งยอมรับและให้ความย าเกรง (ธวัช ปุณโณ
ทก, 2528 หน้า 350-351) การยอมรับหรือการยึดมั่นนี้อาจมีหลักฐานที่จะพิสูจน์ได้หรือไม่มี
หลักฐานที่จะพิสูจน์สิ่งนั้นให้เห็นจริงก็ได้ ความเชื่อ หมายถึง ความรู้สึกนึกคิดของคนในอดีตที่
สืบทอดต่อๆกันมาและมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการแสดงออกของบุคคลหรือกลุ่มคนโดยไม่
ค านึงถึงเหตุผลความเชื่อจะมีลักษณะสอดคล้องกับสิ่งแวดล้อมของแต่ละท้องถิ่น ความเชื่อที่
เกิดจากเหตุผล หรือการใช้ปัญญาประกอบคือ เชื่อในสิ่งที่ควรเชื่อมีเหตุมีผลความเชื่อจึงเป็น
เรื่องของจิตใจซึ่งลักษณะเป็นนามธรรมโดยอาศัยพฤติกรรมเป็นตัวชี้วัดจะมีลักษณะส าคัญ
ดังนี้ (พระวีรพรรณ วุฑฺฒิธมฺโม (เชียรประโคน), 2541 หน้า 10) 

1. เป็นความเชื่อที่ยืนยันความเป็นอิสรภาพทางปัญญา  
2. เป็นความเชื่อที่ไม่มีการบังคับ  
3. เป็นความเชื่อที่สามารถพิสูจน์ทดลองได้ด้วยตนเอง ในทุกๆด้าน  
4. เป็นความเชื่อที่ต้องใช้คู่กับปัญญา โดยจะมีปัญญาตรวจสอบ ความเชื่ออยู่เสมอ 
สรุปได้ว่า ความเชื่อ หมายถึง การยอมรับนับถือในสิ่งนั้นๆ ว่ามีจริงแม้จะเป็นสิ่งที่

มองไม่เห็นแต่ก็เชื่อว่าเป็นสิ่งที่ด ารงอยู่จริงและมีอ านาจคุ้มครองปกป้อง รวมทั้งอ านวย 
อวยชัยให้อยู่เย็นเป็นสุข ความเชื่อเกิดจากภาวะที่บุคคลให้ความมั่นใจเห็นด้วยคล้อย

ตามและพร้อมที่จะปฏิบัติตามสิ่งใดสิ่งหนึ่งซึ่งเชื่อทั้งสิ่งที่มองเห็นสัมผัสได้และสิ่งที่มองไม่เห็น 
ความเชื่อและการกระท าเหล่านี้ถูกถ่ายทอดให้บุคคลจากรุ่นสู่รุ่นได้ยาวนานต่อเนื่องมาเพราะ
เป็นสิ่งที่ก่อเกิดประโยชน์และคุณค่าต่อสังคมมนุษย์ทั้งทางตรงและทางอ้อม 
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ส าหรับเรื่องความศรัทธานั้น เป็นทั้งวิถีทางและเป็นปัจจัยเสริมของชีวิต ศรัทธาที่
เป็นวิถีจะบอกชัดเจนว่า ต้องท าอะไรบ้าง อะไรถูก อะไรผิด ต้องมีศรัทธาอย่างไร เช่น ความ
ศรัทธาในพระพุทธศาสนา ส่วนศรัทธาที่เป็นปัจจัยเสริมไม่ต้องการวิธีการด าเนินการแต่อย่าง
ใด ขอเพียงได้ศรัทธาก็พอแล้ว ส่วนเรื่องอ่ืนๆต้องจัดการหรือแสวงหาเอาเอง เช่น ความ
ศรัทธาในทางไสยศาสตร์และโหราศาสตร์ที่คอยเติมความเชื่อมั่น โดยไม่สนใจว่าสิ่งที่เชื่อนั้นจะ
ช่วยเสริมมากน้อยแค่ไหน เช่น เวลาเดินทางไกลขอให้สิ่งศักดิ์สิทธิ์คุ้มครองด้วย เมื่อเดินทางไป
ถึงแล้วก็ไม่สนใจมากนักว่า การเดินทางถึงจุดหมายปลายทางโดยสวัสดิภาพนั้นเป็นเพราะพลัง
สิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือสติปัญญาของคนขับรถ แต่ถ้าหากมีวิกฤตกาลขึ้นขณะเดินทาง เช่น คนที่
เดินทางไปด้วยกันบาดเจ็บล้มตายเพราะอุบัติเหตุ เหลือเพียงคนนั้น 

ผู้เดียวที่รอดปลอดภัยมาได้ก็จะหันไป โยนความผิดให้คนขับรถและจะยกย่องความดี
ทั้งหมดให้สิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่ตนนับถือ จะเห็นได้ว่า เวลาจะโฆษณาขายสิ่งศักดิ์สิทธิ์หรือเครื่องราง
ของขลังใดๆจะต้องบรรยายสรรพคุณของสิ่งนั้นในทางที่ลึกลับมหัศจรรย์เหนือธรรมชาติทั้งสิ้น 
(พระมหาจรรยา สุธิญาโณ, 2558, ออนไลน์) แต่ส าหรับความศรัทธาในทางพระพุทธศาสนา
นั้นคือ ความเชื่อที่ประกอบด้วยเหตุและผล เป็นศรัทธาที่ประกอบด้วยปัญญา โดยมีความเชื่อ
ในกฎแห่งกรรมและผลของกรรม มนุษย์และสัตว์โลกย่อมมีกรรมเป็นของตน หลักศรัทธา 4 
ตามพจนานุกรมพุทธศาสตร์ในคัมภีร์พระไตรปิฎก ไม่ปรากฏว่าพระสัมมาสัมพุทธเจ้าได้ตรัส
แสดงเรื่องศรัทธาโดยตรงไว้ในพระสูตรใดพระสูตรหนึ่งโดยเฉพาะ แต่อันดับแรกของหลายพระ
สูตร ได้ทรงแสดงเรื่องศรัทธาไว้เป็นองค์ธรรม และได้ตรัสแสดง ในบางพระสูตรเช่น วิตถสูตร 
และทุติยพลสูตร เป็นต้น ศรัทธามี 4 ประการ ประกอบด้วย (จินดามาศ ทินกร และคณะ, 
2560 หน้า 340-341) 

1. กัมมสัทธา คือ ความเชื่อเรื่องกฎแห่งกรรม เชื่อว่าเมื่อใครท ากรรมใดไว้โดยมี
เจตนาจงใจท าทั้งที่รู้ดี ย่อมเป็นกรรม ย่อมเป็นปัจจัยก่อให้เกิดผลดีและผลร้ายสืบต่อเนื่องกัน
ไป การกระท านั้นจะไม่ว่างเปล่า 

2. วิปากสัทธา คือ ความเชื่อเรื่องผลของกรรมว่ามีจริง คือ เชื่อว่ากรรมที่ท าแล้วต้อง
มีผล และเมื่อมีผลก็ย่อมมีเหตุ ผลดีเกิดจากการท ากรรมดี ผลชั่วเกิดจากการท ากรรมชั่ว ไม่มี
ใครหลีกเลี่ยงวิบากแห่งกรรมชั่วของตนเองได้เลย 

3. กัมมัสสกตาสัทธา คือ ความเชื่อว่าสัตว์มีกรรมเป็นของตน เชื่อว่าแต่ละคนเป็น
เจ้าของกรรมจะต้องรับกรรมเป็นไปตามวิบากกรรมตามการกระท าของตนดังพระพุทธองค์ตรัสไว้ 

4. ตถาคตโพธิสัทธา คือ เชื่อว่าพระพุทธเจ้าตรัสรู้ด้วยปัญญาของพระองค์เองเท่านั้น 
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เมื่อทราบว่า พุทธศาสนาวางหลักศรัทธาไว้อย่างนี้ เวลามีเหตุการณ์หรือสถานการณ์
แปลกๆที่ท้าทายให้ตัดสินใจว่าจะศรัทธาในเรื่องนั้นๆหรือไม่ ก็น าเอาหลักการนี้วางลงเป็น
กรอบแล้วพิจารณาเลือกสรรแล้วตัดสินใจให้สอดคล้อง กับหลักการเหล่านี้ก็จะไม่เสียหลักของ
ความเป็นชาวพุทธ ที่คงความศรัทธาในพระตถาคตไว้อย่างไม่หวั่นไหว พระพุทธเจ้าเรียกผู้
ศรัทธาเช่นนี้ว่า ไม่ยากจน ใช้ชีวิตอย่างมีสาระ มีคุณค่าแก่การเกิดมาครั้งหนึ่งทีเดียว 

รูปแบบของพุทธพาณิชย์ 
สังคมที่เปลี่ยนแปลงไปตามอิทธิพลของทุนนิยมและบริโภคนิยม ก่อให้เกิดกระแส

การเปลี่ยนแปลงในวิถีการด าเนินชีวิตและวิถีปฏิบัติทางศาสนาของคนไทย เกิดการผันแปร
ความเชื่อและการปฏิบัติตามค าสอนทางศาสนาแตกต่างไปจากเดิม ส่งผลมาถึงการประกอบ
พิธีกรรมต่าง ๆ ทางพุทธศาสตร์ด้วย โดยสามารถจัดกลุ่มได้เป็น 5 หมวด ดังนี้  (MGR 
ONLINE, ออนไลน์ : 2560) 

รูปแบบที่ 1 การบูชารูปเคารพ และสิ่งศักดิ์สิทธิ์  ปัจจุบันพุทธศาสนิกชนนิยม
เดินทางไปวัดต่าง ๆ โดยเฉพาะวัดที่มีชื่อเสียงว่ามีสิ่งศักดิ์สิทธิ์ให้เคารพบูชา เพ่ือกราบไหว้ขอ
พรจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ซึ่งเรามักจะพบเห็นบางวัดเต็มไปด้วยแท่นบูชาพระพุทธรูป เทพเจ้า และ
จะพบเห็นค าเชิญชวนให้บูชาด้วยดอกไม้ธูปเทียน เครื่องบูชา ซื้อแผ่นทองค าเปลวเพ่ือติดองค์
พระเพ่ือความเป็นสิริมงคล เป็นบุญกุศล เพ่ือความร่ ารวย อีกทั้งยังมีการเชิญชวนบูชาซึ่งเป็น
ที่นิยมอย่างหนึ่ง คือการบูชาต้นตะเคียน หรือรูปเคารพ เพ่ือการขอเลขหวย และบางวัดมี
เครื่องเซ่นไหว้แก้บน มีคณะนางร าแก้บน สิ่งที่เกิดขึ้นดังกล่าวนั้น ล้วนเป็นช่องทางในการ
สร้างรายได้ให้แก่ทางวัดจากเครื่องบูชาซึ่งมีทั้งที่วัดเป็นผู้ด าเนินการเองหรือบางกรณีเป็นการ
ตกลงแบ่งปันผลประโยชน์กันระหว่างผู้เช่าพ้ืนที่ขายเครื่องบูชาโดยวัดได้ค่าเช่าสถานที่ 
นอกจากนี้ การให้เช่าบูชาพระเครื่อง พระบูชา เครื่องรางของขลัง วัตถุมงคล ถือเป็นรูปแบบที่
มีมายาวนานและถูกตั้งค าถามในเรื่องของการเป็นพุทธพาณิชย์ ที่อาศัยความเชื่อในความ
ศักดิ์สิทธิ์ อิทธิปาฏิหาริย์ สิ่งเหล่านี้เกิดขึ้นมาด้วยคติความเชื่อทางศาสนา คุณค่าทางศิลปะ 
และวิธีทางการตลาด พัฒนาจนถึงขั้นที่ว่าสะสมไว้เพ่ือการสร้างผลก าไรทางธุรกิจด้วยการ
น าไปให้คนเช่าบูชา ทัศนคติเหล่านี้ก่อให้เกิดความนิยมในแง่ของการเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือการ
ซื้อขายแลกเปลี่ยนโดยมีการสร้างนวัตกรรมรูปลักษณ์ใหม่ ๆ น าเสนอสินค้ารูปแบบใหม่ ๆ 
ออกมาอย่างต่อเนื่อง  

รูปแบบที่ 2 การเชิญชวนท าบุญบริจาคด้วยตู้รับบริจาค และเครื่องเสี่ยงทาย ซึ่ง
จะพบเห็นได้ทั่วไปซึ่งเป็นตู้ที่รับบริจาคเงินส าหรับการท าบุญด้วยการบริจาคทาน และจะมี
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ข้อความอธิบายวัตถุประสงค์อย่างสั้น ๆ เพ่ือชี้แจงว่าทางวัดจะน าเงินที่ได้จากการบริจาคไปใช้
ในกิจการใด เช่น ค่าน้ า ค่าไฟ หลอดไฟฟ้า ช าระหนี้สงฆ์ การบริจาครูปแบบนี้จะเป็นการ
ชักชวนว่าเป็นการท าบุญ อธิบายว่าบุญที่ได้ท าไปนี้จะมีอานิสงส์ตอบแทนผู้รับบริจาคเช่นไร 
โดยตู้เหล่านี้มักจะตั้งเคียงข้างวัตถุสิ่งของที่เชิญชวนบริจาค เช่น วัสดุก่อสร้าง โลงศพ ปัจจุบัน
บางวัดมีการสร้างหุ่นโครงกระดูกที่มีกลไกเคลื่อนไหวได้ มีเสียงพูดเชิญชวนให้ร่วมบริจาคโลง
ศพ หรือบางวัดจะมีหุ่นพระเกจิอาจารย์ที่สามารถสวดมนต์ได้เมื่อหยอดเงินบูชาลงในตู้นั้น อีก
ทั้งเราจะพบเห็นตู้เสี่ยงทายเซียมซีแบบหยอดเหรียญ ซึ่งเป็นกิจกรรมที่ผู้มาวัดนิยมใช้บริการ 
และบางวัดก็มีลักษณะเป็นพิธีกรรม เช่น มีรูปช้างให้ยกเสี่ยงทาย การโยนเหรียญเสี่ยงทายลง
ในบาตรที่ก าลังหมุน การหยอดเงินลงไปบนรอยพระพุทธบาทจ าลอง การลอยเทียนสี
ประจ าวันเกิด ลอยบัวบูชาพระบรมสารีริกธาตุ บูชาเทียนสืบชะตา บูชาเทียนสะเดาะเคราะห์ 
ท าบุญแก้ปีชง การเขียนใบโพธิ์เงินโพธิ์ทอง ซึ่งเป็นช่องทางหนึ่งในการสร้างรายได้ให้ทางวัด
เป็นอย่างด ี

รูปแบบที่ 3 การให้บริการในเรื่องการท าพิธีกรรม เป็นการให้ความส าคัญกับ
พระสงฆ์ในฐานะผู้ประกอบพิธีกรรมทางศาสนา เพ่ือความเป็นสิริมงคล หรือการประกอบ
พิธีกรรมเพ่ือเป้าหมายโดยเฉพาะบางอย่าง บางพิธีก็เป็นพิธีใหญ่มีผู้เข้าร่วมมากก็จะมีพระสงฆ์
เข้าร่วมมากเช่นกัน โดยจะมีการเรียกรับค่ายกครู หรือค่าพานของไหว้ เครื่องบูชาในพิธีนั้นๆ 
โดยรูปแบบพิธีกรรมที่มีเป้าหมายเฉพาะ เช่น สวดยันต์เกราะเพชร พิธีสะเดาะเคราะห์ พิธีแก้
ปีชง รับส่งพระเสาร์ พิธีเสริมดวง แก้กรรม ปัดรังควาญ พิธีสวดภาณยักษ์ พิธีสวดนพเคราะห์ 
พิธีอาบน้ าว่าน พิธีอาบน้ ามนต์ พิธีสะเดาะเคราะห์นอนโลง 7 สี พิธีบังสุกุลเป็น ท าบุญต่ออายุ 
สืบชะตา ลงนะ ฯลฯ 

รูปแบบที่ 4 การเชิญชวนร่วมท าบุญสร้างวัตถุมงคล การรูปบูชาและพระพุทธรูป
มาจากศรัทธาในพระพุทธศาสนา ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ในการสืบทอดพระพุทธศาสนา เพ่ืออุทิศ
ส่วนกุศล เพ่ือสร้างบุญบารมีแสดงให้เห็นความรุ่งเรืองทางศาสนา แต่เหตุผลในปัจจุบันกลับ
กลายเป็นช่องทางแสวงหาผลประโยชน์ของกลุ่มบุคคล โดยเฉพาะในเรื่องพุทธพาณิชย์ เพราะ
ใช้เป็นช่องทางในการระดมศรัทธาเพ่ือรับบริจาคทุนทรัพย์เชิญชวนร่วมเป็นเจ้าภาพ ปัจจุบัน
หลายวัดนิยมสร้างพระพุทธรูปขนาดใหญ่ ซึ่งมีข้ออ้างเพ่ือสืบทอดพระพุทธศาสนา กระทั่งเกิด
ข้อวิจารณ์ตามมาคือเป็นการสร้างเพ่ือต่อลาภสักการะ หวังผลให้พุทธศาสนิกชนเดินทางมา
กราบไหว้ซึ่งเป็นช่องทางในการหารายได้ต่อไป เช่น พิธีพุทธาภิเษก พิธีบวงสรวงฉลองเบิก
พระเนตร เป็นต้น 
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รูปแบบที่ 5 การท าบุญไถ่ชีวิตโคกระบือ และการท าบุญซ้ืออาหารให้สัตว์ต่างๆ 
เป็นสิ่งที่ผู้มาท าบุญนิยมท า คือ การปล่อยนก ปล่อยปลา ปล่อยเต่า เพราะเชื่อว่าเป็นการให้
ชีวิตเป็นการสร้างกุศล โดยเฉพาะการให้ชีวิตสัตว์ใหญ่ยิ่งได้กุศลมาก ปัจจุบันหลายวัดนิยมกั้น
คอกสัตว์เลี้ยง เลี้ยงนก เลี้ยงปลา เลี้ยงเต่าไว้โดยมีกิจกรรมที่เกี่ยวเนื่องตามมาคือ การซื้อ
อาหารให้สัตว์ต่าง ๆ ที่วัดเลี้ยงไว้ เช่น มีซุ้มขายอาหารสัตว์ โดยอาจมีตู้รับบริจาคหรือมี
เจ้าหน้าที่คอยขายอาหารสัตว์อยู่ และป้ายเชิญชวนให้ร่วมท าบุญไถ่ชีวิตโคกระบือ มีกิจกรรม
ให้นมแพะ ปลาคราฟ หมูจิ๋ว ฯลฯ นอกจากได้บุญจากการซื้ออาหารให้สัตว์ ต่างๆ แล้ว บาง
วัดยังมีข้อความบอกว่า รายได้จากการรับบริจาคซื้ออาหารสัตว์จะน าไปสร้างโรงพยาบาลให้
ชุมชนอีกต่อหนึ่งด้วย เช่นนี้เป็นต้น 

ดังนั้นนโยบายชักชวนคนมาวัด จึงเป็นการท าวัดให้เป็นตลาดเพ่ือซื้อหาแลกเปลี่ยน
สินค้าและบริการที่จะท าให้ทางวัดมีรายได้จากการให้เช่าพ้ืนที่ และด าเนินกิจกรรมต่าง ๆ 
ตลอดจนมีรายได้จากสินค้าและบริการตามความเชื่อและศรัทธาที่วัดได้จัดเตรียมไว้  

การประยุกต์พุทธพาณิชย์เพื่อการจัดการวัดในยุค 4.0 
วัตถุมงคลนิยม เครื่ องรางของขลั ง กับความเชื่ อเรื่ องนี้ เป็นสิ่ งที่ อยู่ คู่ กับ

พระพุทธศาสนาในสังคมไทยมาช้านาน ด้วยเหตุว่าชาวพุทธส่วนใหญ่มีความเชื่อว่านอกจาก
การปฏิบัติตามหลักค าสอนขององค์พระศาสดาแล้ว ยังมีเรื่องของพลังเหนือธรรมชาติที่ให้
ความคุ้มครองกับผู้นับถือได้อีกด้วย โดยวัตถุมงคลเหล่านี้จะมีพลังพิเศษที่ เมื่อผ่านพิธีกรรม
อันศักดิ์สิทธิ์แล้วนั้นสามารถเป็นที่ยึดเหนี่ยวจิตใจได้ พระเครื่องและวัตถุมงคลยังถูกใช้ในการ
แสดงออกของการนับถือพระพุทธศาสนาอีกด้วย นอกจากนี้ยังมีปัจจัยในด้านการสะสมจึงท า
ให้เกิดการจัดสร้างเป็นเชิงพุทธพาณิชย์ขึ้น แม้ด้วยหลักค าสอนของพระพุทธศาสนาจะสอนให้
คนพ่ึงตนเอง ไม่อ้อนวอนขอความส าเร็จจากสิ่งศักดิ์สิทธิ์แต่พระเครื่องและวัตถุมงคลก็ยังคง
ได้รับความนิยมทุกยุค ทุกสมัย (ธนิต อมรวิทยกิจเวชา, 2559 หน้า 29) 

จากกระแสด้านการสะสมเครื่องรางของขลังเป็นที่นิยมเพ่ิมมากขึ้นเรื่อย ๆ จน
กลายเป็นการจัดสร้างเชิงพาณิชย์ ท าให้สมเด็จพระพุทธชินวงศ์(สมศักดิ์) เจ้าอาวาสวัดพิชย
ญาติการามฯ เจ้าคณะใหญ่หนกลาง ได้ออกค าสั่งเจ้าคณะใหญ่หนกลางที่ 8/2560 เรื่อง 
อาจารพระภิกษุสามเณรและการบริหารวัดในเขตปกครอง เมื่อ 30 กันยายน 2560 เนื้อหาที่
เกี่ยวข้องกับการท าวัตถุมงคลระบุไว้ดังนี้ 

ข้อ 5 การจัดท าป้ายโฆษณาติดประกาศในที่ต่าง ๆ เกี่ยวกับพิธีการปลุกเสกวัตถุ
มงคลเครื่องรางของขลังโดยบรรดาเกจิอาจารย์ หรือป้ายโฆษณาอวดอ้างชวนเชื่อสรรพคุณ
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เกจิอาจารย์ อันเป็นการมอมเมาประชาชน มิใช่วิถีพุทธ มิใช่วิถีสมณะ ส่อเจตนาไปในทาง
อเนสนา สุ่มเสี่ยงต่อการต้องอาบัติอันติมวัตถุ ให้ระงับการจัดท านั้นเสีย หากได้ท ามาแล้วให้
ปลดรื้อออกเสีย 

ข้อ 6 อุโบสถเป็นที่ประดิษฐานพระพุทธปฏิมา เป็นสถานที่ท าสังฆกรรม ท าวัตรไหว้
พระสวดมนต์ เจริญจิตตภาวนา หรือท าการบุญการกุศลต่าง ๆ ต้องไม่ท าเป็นที่จ าหน่ายวัตถุ
มงคล เครื่องรางของขลังภายในอุโบสถ 

พระสังฆาธิการรูปใดไม่ด าเนินการหรือย่อหย่อนในการสอดส่อง ก ากับ ดูแล กวดขัน 
ควบคุม พระภิกษุสามเณรและการบริหารจัดการวัดในเขตปกครอง หรือไม่ด าเนินการกับ
พระภิกษุสามเณรผู้มีพฤติกรรมตามความข้างต้น ต้องได้รับโทษฐานละเมิดจริยาพระสังฆาธิการ 

หากพระสังฆาธิการได้พยายามด าเนินการตามอ านาจหน้าที่ เพ่ือให้เป็นไปตามพระ
ธรรมวินัย กฎหมาย กฎ ข้อบังคับ ระเบียบ ค าสั่ง มติหรือประกาศของมหาเถรสมาคมแล้ว ยัง
ไม่สามารถบังคับการให้เป็นไปตามนั้น ให้ประสานกับส่วนราชการที่เกี่ยวข้อง เพ่ือขอการ
สนับสนุนและอารักขาจากทางราชการ 

ซึ่ งในปัจจุบันวงการพระพุทธศาสนา
น าเอาหลักทางการตลาดเข้ามาประยุกต์ใช้กับ
กิจกรรมของวัดแทบทุกอย่างโดยเปลี่ยนจากการ
ปลุกเสกพระมาเป็นข้าวของเครื่องใช้วางจ าหน่าย
อาทิเช่น กระเป๋ามหามงคล “พูล เพ่ิม ทรัพย์” ของ
วัดไผ่ล้อม จังหวัดนครปฐม โดยพระดังอย่างพระ
ครูปลัดสิทธิวัฒน์ หรือหลวงพ่ีน้ าฝน เจ้าอาวาสวัด
ไผ่ล้อม ที่ผลิตออกมาจ าหน่ายนั้นจะเป็นการน า
รายได้ไปช่วยสนับสนุนการก่อสร้างอาคารรักษาผู้ป่วยของโรงพยาบาลศูนย์นครปฐม  

นอกจากนี้ยังมีสารพัดสินค้าที่มีความพิเศษ
มากกว่าสินค้าธรรมดา เช่น สบู่น้ ามนต์ของหมอ
ปลาย พรายกระซิบ ส าหรับล้างอวิชชา ไสยศาตร์ 
มนต์ด า ลิปสาริกา สร้างข้ึนเพื่อหนุนดวงชะตาผู้ใช้ 
และมีคุณในทางเสน่หาโดยเฉพาะช่วยผูกจิตผูกใจ
มหามิตร ผูกจิตผูกใจคู่ครอง เปลี่ยนสรรพศัตรูเป็น
มิตรแท้ ติดต่อค้าขาย ธุรกิจต่างๆ เข้าหาผู้หลัก
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ผู้ใหญ่ เจรจาทวงหนี้สิน ดึงดูดทรัพย์ ดึงดูดโชคลาภ วาสนา ปลุกเสกโดย อาจารย์หนู กันภัย
และคณะ เป็นต้น 

แต่ส าหรับทางด้านนักการตลาดกลับมองว่าเป็นสุดยอดสินค้าที่ตรงต่อความต้องการ
ของผู้บริโภคและมีความก้าวหน้าไปไกลมากส าหรับสินค้าของไทยภายใต้ยุคไทยแลนด์ 4.0 ที่
นอกจากจะสามารถใช้ได้ตามคุณสมบัติของสินค้าชนิดนั้นแล้ว แต่เหนือไปกว่านั้นคือการต่อ
ยอดเพ่ิมมูลค่าให้กับสินค้าชนิดที่ชาติอ่ืนยากจะลอกเลียนแบบ ด้วยการใส่พุทธคุณเข้าไปในตัว
สินค้า และมุมมองในแง่ของเศรษฐศาสตร์ยังสามารถสะท้อนภาพของอุปสงค์อุปาทานทาง
เศรษฐกิจได้อีกนัยหนึ่งด้วย กล่าวคือเมื่อ คนเข้าวัดมาก ก็ย่อมมีการท าบุญมากขึ้น  ก็ต้องซื้อ
ของมาก ธุรกิจร้านค้าก็เติบโตขยายตัวเพราะคนนิยมไปท าบุญมากขึ้น ในทางกลับกันถ้าวัดไม่
มีการปรับรูปแบบการท าบุญให้ทันสมัยคนก็ไม่นิยมมาวัด การท าบุญก็ย่อมน้อยลง ไม่มีการ
จับจ่ายสิ้นค้า ธุรกิจร้านค้าก็ไม่มีการขยายตัว ไม่เกิดการหมุนเวียนทางเศรษฐกิจ ตัวอย่างเช่น 
ในวันส าคัญทางพระพุทธศาสนาที่ทุกวัดต้องจัดกิจกรรมทางศาสนาขึ้นไม่ว่าจะเป็นการตัก
บาตรข้าวสารอาหารแห้ง การสวดมนต์ข้ามปี การแห่เทียนพรรษา ฯลฯ นั่นแสดงถึงว่า 
ประชาชนชาวพุทธต้องเตรียมการใช้จ่ายข้าวของเครื่องใช้ต่าง ๆ ที่จะน ามาถวายพระภิกษุก็ดี 
น ามาถวายให้วัดเพ่ือเป็นสาธารณะประโยชน์ก็ดี ซึ่งเหล่านี้ล้วนเกิดจากความเชื่อและแรง
ศรัทธาที่เป็นส่วนหนึ่งของสังคมพุทธและปฏิบัติตามประเพณีท่ีสืบทอดกันมาตลอด 

สรุป 
สังคมไทยในปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก การที่รัฐบาลหรือแม้แต่มหาเถร

สมาคมก็ตามจะออกกฎต่างๆ ข้อห้ามต่างๆ เหมือนครั้งสมัยพุทธกาลคงเป็นเรื่องที่เป็นไปได้
ยาก เพราะปัจจุบันพระภิกษุจ านวนมากต้องอาศัยสื่อโซเชียลในการสอนธรรมะ เผยแผ่
หลักธรรมค าสอนที่เป็นการเข้าถึงประชาชนในยุคนี้ได้มากที่สุด การประกอบกิจกรรมทาง
ศาสนาเช่นกัน แม้ว่าบางวัดจะมีการจัดกิจกรรมที่แตกต่างไปจากวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิม
บ้างแต่ยังคงไว้ซึ่งแนวปฏิบัติที่ดีก็ถือเป็นการสืบทอดต่ออายุพระพุทธศาสนา และเป็นอีก
โอกาสหนึ่งที่ท าให้คนรุ่นใหม่ได้เข้าวัด ท าบุญ ใกล้ชิดศาสนา 

รวมไปถึงการน าเอาเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่เป็นกระแสโด่งดังในสังคมที่ก าลังเกิดขึ้นมาใช้
อธิบายและแนะแนวทางในแง่มุมที่อิงกับหลักธรรมทางพระพุทธศาสนา เรียกว่าเป็นธรรมะ
ประยุกต์มีหลักธรรมที่จะใช้แก้ปัญหาได้ในทุกเรื่อง ซึ่งแสดงให้เห็นพระพุทธศาสนายังเป็นที่
พ่ึงและเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจของผู้คน และหลักธรรมค าสอนต่าง ๆ ไม่ล้าสมัยยังสามารถ
น ามาประยุกต์ใช้ได้เสมอไม่มีกาลเวลา 
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อย่างไรก็ตาม การน าเทคโนโลยีเข้ามาใช้ในกิจการพระพุทธศาสนานั้นสะท้อนให้เห็น
ว่าหลักค าสอนของศาสนาพุทธและสื่อเทคโนโลยีมีความเท่าเทียมกันไม่ล้าสมัย ตราบที่
พระพุทธศาสนายังเป็นศาสนาประจ าของชาติไทย เทคโนโลยีจะถูกน ามาใช้ในการเผยแผ่
พระพุทธศาสนาเพ่ือให้เตระหนักถึงความส าคัญของศาสนาและการตื่นตัวของชาวพุทธ  
ถึงแม้ว่าหลักการทางพุทธศาสนาจะมีการประยุกต์วิธีการในการเผยแผ่ได้ตามความเหมาะสม
ตามยุคสมัยแล้วก็ตาม แต่ยังมีคนอีกจ านวนไม่น้อยที่มองว่าแนวทางการเน้นท าบุญบวกการ
พาณิชย์ หรือ พุทธพาณิชย์ เป็นเรื่องที่สังคมส่วนใหญ่ยังคงไม่ยอมรับและเห็นโทษมากกว่า
เห็นประโยชน์ 
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